Beate Hirt

Verkiindigung im Radio

er im Radio predigt, schaut in keine Gesichter. Sieht kein Lacheln,

kein Gahnen, kein Nicken. Anders als in der Kirche oder auch in der
Schule oder im Vortragssaal bekommt der Verkiindiger/die Verkiindigerin
im Radio keine direkte Reaktion zu spuren (auler ein wenig vielleicht
bei der Aufnahme die der Techniker, aber sie sind nicht das Publikum/
die Gemeinde). Wer im Radio spricht, benétigt daher nicht nur Phantasie,
um seinen Text zu schreiben — er braucht sie auch, um beim Sprechen
Kommunikation herzustellen. ,Stellen Sie sich jemanden vor!®, ist der
Tipp, den Techniker und Aufnahmeleiterin immer wieder geben. Wenn
das gelingt, wenn der Radioprediger/die Radiopredigern zu jemandem
spricht, eine ,dialogische Haltung® entwickelt, obwohl er/sie ganz allein im
Studio vor dem Mikro sitzt: Dann bekommt er, zeitverzdgert, gelegentlich
doch eine Reaktion zu sehen oder zu héren, per Email zum Beispiel: ,Als
ich Sie heute Morgen im Radio gehort habe, musste ich weinen. Es hat
mich ins Herz getroffen, was Sie gesagt haben.” ,Sie haben mich heu-
te Morgen mit Ihrem Beitrag sehr getréstet und zum Lacheln gebracht.
Auch, wenn ich selbst mit Kirche wenig zu tun habe: Das tut immer wieder
gut.” ,Der ,Zuspruch’ hat mich durch den ganzen Tag begleitet!”

Radioverkiindigungistinvielem anders als andere Verkiindigung. Manches
ist aber nattirlich auch vergleichbar mit der Predigt im Kirchenraum — und
gilt dann oft in verschéarfter Weise.

1. Das Publikum

Das Publikum bzw. die Gemeinde der Radioverkiindigung ist fir den
Prediger/die Predigerin unsichtbar. Und unsichtbar ist auch, was der/die
Einzelne wahrend des Hérens macht. Vorstellen darf sich der Prediger/
die Predigern aber: Anders als in der Kirche sitzt seine Gemeinde nicht
konzentriert in der Bank und lauscht. Diejenigen, die einer Radiopredigt
zuhoren — oft morgens zwischen 5 und 8 Uhr -, tun dies in aller Regel
,nebenbei”. Radio ist (anders als fiir viele das Fernsehen und viel star-
ker als auch noch das Radio vor zwanzig Jahren) ein ,Nebenbei-“ und
.Begleitmedium®. Wer einen ,Zuspruch am Morgen*“ hort, der richtet viel-
leicht gerade das Fruhstick fur die Kinder, rasiert sich oder muss sich
im Auto auf dem Weg zur Arbeit auf den Verkehr konzentrieren. Solch
ein ,Nebenbei-Publikum“ stellt natirlich auch besondere Anspriiche an
Sprache und Form der Verkiindigung.

Dartiber hinaus gilt flir das Radiopublikum: Es sitzt nicht nur wahrend
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der Radiopredigt gerade nicht in den Kirchenbé&nken — es bleibt auch
sonst meist den Kirchenbanken fern. Der grof3e und wachsende Teil der
Radidhoérerinnen/-hérer sind Kirchenferne oder auch Glaubensferne. Sie
stehen der christlichen Botschaft kritisch, skeptisch oder immer mehr
auch: gleichgiiltig und nichtsahnend gegeniiber. Dies gilt heute nicht mehr
nur fur das Publikum von Privatradio und den ,Pop- und Rockwellen®
der offentlich-rechtlichen Sender. Selbst, wenn es graduell noch leich-
te Unterschiede gibt: Auch die Horer der ,Kulturwellen“ oder der Wellen
mit eher &lterem Publikum sind l&ngst nicht mehr automatisch religits
informiert und interessiert. Den Horer, der sich zur ,Morgenandacht”
eine Kerze anzundet und ,mitfeiert®, gibt es so gut wie nicht mehr. Fur
viele Horerinnen/Hérer ist dagegen die Radioverkiindigung die einzige
Verbindung zu Glaube und Kirche. Natirlich fordert auch solch ein ,kir-
chenfernes Publikum® eine besondere Sprachform der Verkiindigung.

Ein Radiopublikum, das nicht in den Kirchenb&nken sitzt, weist aber noch
ein weiteres Merkmal auf: Es ist im Vergleich zur Gottesdienstgemeinde
ein Uberaus grofles Publikum. ,Um so viele Menschen zu erreichen,
muss ein alter Pfarrer in seiner Kirche lange predigen®, wird gelegentlich
gewitzelt. Im Hessischen Rundfunk haben die beiden reichweitenschwa-
cheren kirchlichen Sendungen in hr2-kultur und hr1 20.000 bis 100.000
Hérerinnen und Hérer — die reichweitenstarkeren in hr3 und hr4 rund
200.000. An einem einzigen gewohnlichen Werktag kommt man so auf
etwa eine halbe Million Menschen, die im hr Radioverkiindigung mit-
bekommen. Rechnet man die Hoérerinnen und Hérer aller ARD-Sender
zusammen, sind es Uber acht Millionen Menschen, die taglich eine kirch-
liche Verkiindigungssendung héren. Die Quoten sind natirlich nicht der
einzige, aber sicherlich auch ein Grund dafiir, dass es sich lohnt, in die
Radioverkiindigung Ideen und Energie zu investieren. Es ist eine beson-
dere Art und Weise der ,missionarischen Verkiindigung®. Und sie richtet
sich —auch das ist heute ein Kennzeichen des Publikums — an Menschen,
die zwar glaubensfern, aber doch immer mehr glaubensinteressiert und
religiés suchend sind.

2. Sprache und Haltung

Kurz und verstandlich, einfach und attraktiv formulieren: Nattrlich gelten
Grundregeln der Rhetorik und Homiletik auch fur die Radioverkindigung.
Mit Blick auf die besondere Situation gelten sie aber noch einmal ver-
scharft: Die Horerinnen und Hoérer sind, siehe oben, nicht konzentriert
bei der Sache, sie horen nur ,nebenbei* zu. Friih am Morgen laufen
die Sendungen oft: Auch deswegen ist die Bereitschaft, komplizierten
Gedankengéngen zu folgen, nicht hoch. Und schlieBlich ist nicht nur
der Horer fur den Sprecher unsichtbar, sondern auch der Sprecher fiir
den Horer. Visuelle Hilfen beim Verstehen — Blicke, Gesten, kérperliche
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Prasenz — fallen weg. Es gilt also: Wer im Radio predigt, braucht den
Mut, seinen Glauben so einfach und versténdlich wie méglich zu ver-
kiindigen. Dafr ist die theologische Ausbildung, die die Sprecherinnen
und Sprecher haben, nicht immer nur von Nutzen — kurze Satze und
einfache Beispiele sind dort in der Regel nicht als erstes gefragt. Den
Radiopredigern geht es damit allerdings &hnlich wie vielen (vor allem
studierten) Journalistinnen und Journalisten: Sie missen lernen:
Hauptsachen gehdren in Hauptsatze. Verschachtelte Satze und lan-
ge Einschibe sind schwer zu verstehen - im Mundlichen erst recht.
Redundanzen und Gliederungshilfen dirfen sein, ein roter Faden muss
sein. Aktive Formulierungen sind besser als passive, Verben besser als
Substantive, Adjektive und Attribute sollte man selten und wohl bedacht
einsetzen. Das rhetorische Handwerkszeug ist beileibe nicht einfach zu
gebrauchen — Verkiindigerinnen und Verkindiger im Radio miissen es
sich immer wieder miihsam erarbeiten (und werden von ihren kirchlichen
Beauftragten dabei unterstiitzt). Nicht zuletzt gilt auch: Ich muss mir als
Sprecher/Sprecherin im Klaren sein, was genau mein (eines!) Thema ist
und welches Ziel ich mit meinem Beitrag verfolge. Sich einen ,Zielsatz"
geben, ist eine wichtige rhetorische Vergewisserungsiibung fir den
Radioprediger/die Radiopredigern.

Hinzu kommt eine weitere rhetorische Herausforderung vor allem fiir
.Fachleute® (etwa auch Journalisten in Fachredaktionen), die im Radio
sprechen: Sie muissen natirlich ihren Fachjargon vermeiden. Fur
Radioprediger heilt das nicht nur, dass sie keine theologischen Termini
verwenden sollen — sondern auch keine kirchliche ,Insidersprache®:
Sie durfen weder theologisch noch ,kirchisch” reden, wenn sie mit ih-
rer Botschaft Uber den Kirchturm hinaus verstanden werden wollen.
Okumene, Trinitat, Komplet — es gibt dutzende Wérter, die Theologinnen
und Theologen versucht sind, selbstversténdlich zu benutzen, die aber
dem Radiopublikum fremd sind. Auch biblische Namen und Ereignisse
durfen nicht vorausgesetzt werden, schnelles ,Namedropping“ oder eine
Aneinanderreihung von biblischen Beispielen funktionieren nicht, weil
die Hoérerinnen und Héren mit ihnen nichts anfangen und keine Bilder im
Kopf dazu entwickeln kénnen. Dass eine Grof3zahl der Deutschen mit
den hochsten christlichen Feiertagen nichts mehr anfangen kann, mag
man bedauern — fiir den Radioprediger/die Radiopredigerin heilt das
vor allem: Auch Ostern und Weihnachten diirfen nicht selbstverstandlich
erwahnt, die Grundfesttage und —begriffe des Glaubens missen erklart
werden. Und dies — siehe oben die rhetorischen Grundregeln — eben so
einfach und verstandlich wie moglich, ohne Abstrakta und Klischees,
ohne Tautologien und Allgemeinplatze. Dies ist schwer und gelingt mit-
unter auch Bischoéfen nur mit Mihe — den Radioprediger kann das tro-
sten. Als ,Verrenkungen der Prediger” etwa kritisierte Wolf Schneider, der
Grinder der Hamburger Journalistenschule, Begriffe aus weihnachtlichen
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Bischofspredigten wie ,Geschépflichkeit”, ,Verzweckung des Menschen®,
sneuheidnische Vergleichgultigung® (Stiddeutsche Zeitung vom 7. Januar
2009). Schneider empfiehlt im Gegensatz und als Korrektur zu solcher
Kirchensprache: die Bibel. ,Der Herr ist mein Hirte, mir wird nichts man-
geln® oder ,Firchtet euch nicht!* — nach solchen Satzen sehnt man sich
angesichts solcher Begriffe, sagt er. ,Die Bibel liest sich besser als die
meisten, die sie von Amts wegen auslegen.” (ebd.) Tatsachlich kann die
Bibel auch dem Radioprediger/der Radiopredigerin sprachlich immer wie-
der als Vorbild dienen: In der Regel wird dort rhetorisch grandios von Gott
erzahlt: in Geschichten und Gleichnissen (nicht aus der Glaubens-, son-
dern aus der Alltagswelt), in schlichten Satzen und starken Metaphern.

Etwas anderes lasst sich in Predigtbegriffen wie ,neuheidnischer
Vergleichgiltigung® beobachten: eine Gegenlberstellung von ,guter
christlicher/kirchlicher* und ,schlechter heidnischer Welt“. Man mag da-
riber diskutieren, ob solch ein Kirche-Welt-Dualismus in den Predigten in
Kirche und Dom sinnvoll ist - im Radio ist solch eine Sprache héchst pro-
blematisch: Dort wendet sich der Prediger ja just an die ,bdse Welt*, Giber
die er schimpft. Wenn er im Radio beklagt, dass wenige Menschen sonn-
tags in die Kirche gehen oder keiner mehr weil3, was an Weihnachten
gefeiert wird: Dann héren die Vielen zu, auf die genau dies zutrifft. Es ist
fraglich, ob sie sich durch solch eine Klage im Radio eingeladen fiihlen,
einmal wieder den Gang zur Kirche zu wagen. Problematisch ist genauso
ein Predigtstil, der die Hérerinnen und Hérer nicht vor den Kopf stéft, son-
dern zu vereinnahmen versucht: ,Wir Christen“ — auch dies funktioniert im
Radio nicht. Vereinnahmung ist grundsatzlich rhetorisch und homiletisch
schwierig. Im Radio kommt hinzu, dass es tats&chlich noch viel weniger
gemeinsame Uberzeugungen von Sprecher/Sprecherin und Publikum
gibt als im Kirchenraum. Der Radioprediger/die Radiopredigern muss sich
dies klar machen und in Sprache und Form seiner Rede darauf reagieren
— und in seiner gesamten Kommunikationshaltung. Ob Glaubens- und
Kirchenferne etwas mit einer Radiopredigt anfangen kénnen: Dies hangt
ganz sicher davon ab, ob der Sprecher/die Sprecherin eine einladende,
dialogische Haltung den Hdérerinnen und Hérern gegendiber hat. Wer sich
in dieser Haltung darum bemiht (und manchmal auch damit abmuiht),
im Radio von seinem Glauben zu sprechen, der erlebt auch noch etwas
anders: Sein Glaube wird auch fiur ihn selbst klarer, konkreter, versténd-
licher. ,Wie Exerzitien“ seien die Entstehungsprozesse ihrer Texte, sagt
eine Verkundigerin im Hessischen Rundfunk.
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3. Redaktion und Prasentation

Fir die Entstehung eines Verkindigungsbeitrags ist eine Haltung
des Respekts und des Dialogs gegeniiber dem fiktiven Radiohorer/
der Radiohérerin wichtig. Dialogisch ist dieser Entstehungsprozess
aber auch noch in anderer Weise — und dies ist wohl ein weiteres
Merkmal der Radioverkiindigung. Wahrend der weitaus groBte Teil der
Predigten, die in Kirchen und Domen gehalten werden, mutmaRlich
ohne grélere Rickmeldungen anderer Menschen entstehen, geht keine
Verkiindigungssendung tber den Sender, die nicht zuvor von einem/ei-
ner kirchlichen Beauftragten (und manchmal auch noch dem zustandigen
Kirchenredakteur im Rundfunk) kritisch und professionell Korrektur gele-
sen wurde. Fur den normalen Sonntagsprediger mag sich das seltsam
anhoéren — in einem Radiosender ist dieser Redaktionsprozess véllig nor-
mal. Es ist ein Kennzeichen von Qualitatssicherung und Professionalitat:
Mindestens vier Augen haben auf einen Beitrag geschaut, bevor er auf-
genommen und dann ausgestrahlt wird. Dabei geht es natirlich nicht
um Zensur oder Bevormundung. Es geht darum zu priifen, ob Inhalt und
Botschaft des Beitrags klar erkennbar und so verstandlich und lberzeu-
gend wie moglich formuliert ist. Die Redaktion will also dem Text und dem
Autor dienen und den Beitrag optimieren. Praktisch bedeutet dies fir die
Radioverkiindigung und ihren Entstehungsprozess: Einige Tage vor dieser
Aufnahme schickt der Autor/die Autorin die Textentwiirfe per Email an den/
die kirchliche Beauftragte. Der/die Beauftragte liest sie und gibt kritisch
Ruckmeldung, in der Regel mithilfe des ,elektronischen Korrekturstifts” im
Anderungsprogramm der Textverarbeitung und per Email zuriick an den
Autor/die Autorin. Selten geht es dabei um grundsatzliche und gréfliere
Anfragen an den Text (,ist das Thema wirklich geeignet, ware an diesem
Tag nicht ein anderer — aktueller - Schwerpunkt sinnvoll?“, ,der Einstieg
scheint mir zu ausfihrlich — schneller zum Thema kommen!“), meist sind
es kleinere Anmerkungen, die auch direkt mit Verbesserungsvorschlagen
kombiniert werden (,direkte Frage statt indirekter Rede!, ,zu allgemein —
konkretes Beispiel?, ,Hauptsatz statt dass-Satz!“). Der Autor/die Autorin
geht diese Korrekturversion noch einmal durch und erarbeitet eine end-
glltige Version des Beitrags. Viele Verbesserungsvorschldge werden
dabei Ubernommen, aber nicht unbedingt alle: Es bleibt im Letzten der
Text des einzelnen Autors/der Autorin. Diese endgultige Version geht
zurlick an den/die Beauftragte und wird von dort auch an den Sender
weitergeschickt. Im Idealfall ist dieser Redaktionsprozess ein Gliicksfall
fur die Entstehung von Verkiindigung: Der Autor/die Autorin erféhrt
Wertschatzung fiir inre Gedanken dadurch, dass sich jemand intensiv mit
ihnen auseinandersetzt und Vorschlage fiir die Verbesserung macht. Der/
die Beauftragte wird als erster Leser/als erste Leserin bereichert durch
eine Vielzahl von Geschichten und Ideen, die im Radio Mut zum Glauben
und zum Leben machen wollen.
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Mit der endgliltigen Textversion im Computer ist der Entstehungsprozess
eines Verkindigungsbeitrags allerdings langst nicht abgeschlossen.
Unterschatzt wird oft, wie wichtig die Prasentation des Textes vor dem
Mikrophon ist. Ein noch so gelungener Text kann nicht beim Hérer/der
Horerin ankommen, wenn er miihsam oder lustlos vom Blatt abgelesen
wird — oder wenn auch die Prasentation und ,Spreche“ klischeehaft und
-Kirchisch® klingt. An (iberméaRig vielen oder falschen Betonungen kann
dies liegen, an unnatirlicher Sprachmelodie oder iibertriebenen Pausen.
Obwohl sich auch in diesem Bereich schon viel weiterentwickelt hat:
Es gibt sie noch, die Riickmeldung: ,Man hort sofort, wenn einer von
der Kirche redet!” Auch bei den ,Feedbacks” der Sender zu kirchlichen
Beitrdgen geht es an erster Stelle nicht mehr nur um die Sprache, son-
dern um diese ,Spreche”: Die Prasentation ist verbesserungswiirdig,
hei3t es. Natirlich bleibt dabei zu beriicksichtigen: Kirchenleute sind
keine Radiomoderatoren, Standards und intensive Fortbildung wie beim
Sender sind von den kirchlichen Sprecherinnen und Sprechern nicht zu
verlangen. Und die Situation im Studio bleibt fiir Menschen, die sonst vor
Gemeinden oder Schulklassen stehen, oft fremd und schwierig. Und doch
lohnt es sich — mit Blick auf die Arbeit, die in die Textentstehung geflossen
ist, und nattrlich auch mit Blick auf die Botschaft -, die Prasentation so
.attraktiv‘ wie méglich zu gestalten. Vielerorts sind regelmaRige Sprech-
und Présentationstrainings mittlerweile Ublich, und die Autorinnen und
Autoren bereiten ihre Beitrage flr das Sprechen im Studio vor, etwa auch
durch markierte Manuskripte.

Bertihrungspunkte zur ,Nicht-Radioverkiindigung“ gibt es natiirlich im-
mer wieder und beim Punkt ,Prédsentation“ besonders: Die Arbeit mit
der Sprechtrainerin macht den Autorinnen und Autoren auch fir ihre
Prasentation vor der Gemeinde oder der Schulklasse deutlich, wie
schnell zu héren ist, ob jemand wirklich eine Vorstellung von dem hat,
was er da erz&hlt, und wie der ,Subtext®, wie die Botschaft und Haltung
hinter allen Wértern wirkt. Naturlich kénnen auch eingefleischte Sprech-
und Denkmuster im Prasentationstraining hinterfragt und aufgebrochen
werden. Mittlerweile wird bei der ,Katholischen Rundfunkarbeit beim
Hessischen Rundfunk® auch flr die Pfarrer und Lektorinnen und Lektoren
bei Radio- und Fernsehgottesdiensten ein Sprechtraining angeboten.
Auch da wird deutlich: Die Présentation der Verkiindigung ist etwas, an
der es sich zu arbeiten lohnt.
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4. Themen und Formen

Auch bezlglich der Themenwahl von Verkindigung ist die
Radioverkiindigung etwas Besonderes: Wahrend Prediger und Redner in
derRegel Themenvorgegebenbekommen—etwadurchdiebiblischen Texte
des Sonntags oder einen bestimmten Anlass -, kénnen die Sprecherinnen
und Sprecher im Radio ihre Themen selbst wéhlen. Was mich selbst be-
schéftigt, worliber ich schon immer einmal predigen wollte: Es ist tatséch-
lich méglich, darliber einen ,Zuspruch am Morgen“ oder ein ,Ubrigens*
zu machen. Eine Freiheit herrscht hier, die allerdings auch schnell zur
Schwierigkeit und Belastung werden kann: Es missen auch immer wie-
der Themen gefunden werden. Mit dem ,Zuspruch“ zum Beispiel sind die
Autorinnen und Autoren beim Hessischen Rundfunk gleich eine Woche
werktags an der Reihe, das bedeutet: Die Arbeit beginnt damit, sechs
Themen zu suchen. Aber nattirlich gibt es auch fiir diese Themensuche
Hilfen und Kriterien. So gilt auch hier die ,dialogische Haltung*: Wenn
ich mir jemanden vorstelle, zu dem ich meinen Beitrag spreche, wenn
ich die Horerinnen und Hérer ernst nehme als in der Regel Kirchen- und
Glaubensferne: Dann hat dies natiirlich Konsequenzen fir die Themen,
die ich setze. Rein Binnentheologisches oder Binnenkirchliches etwa fallt
als Thema aus — auch, wenn die Versuchung manchmal recht gro3 sein
mag, sich offentlich zu positionieren. Sowohl PR-Arbeit fir die Kirche als
auch Kirchenkritik sind kaum Themen fiir die Radioverkiindigung. Immer
muss die Frage lauten: was ntitzt es dem Hérer/der Hérerin?

Diese Frage ist — das sei eigens betont - nicht einfach eine journalistisch-
pragmatische, sie will nicht einfach den Geschmack treffen und sich bei
Horern und dem Sender anbiedern und ,gut ankommen®. Wenn ich als
Radioprediger/Radiopredigern nach dem frage, was fur meine Hérer
Thema sein kénnte, dann lege ich eine Haltung des Dialogs und Respekts
an den Tag, die typisch christlich ist. ,Was willst du, dass ich dir tue?”,
fragt Jesus im Evangelium. Er handelt und redet nicht ohne Interesse am
Anderen. Fir heutige Radioprediger heif3t das: Ich interessiere mich fir
die Themen und Fragen meiner Rezipienten. In einer sich immer stér-
ker ausdifferenzierenden Sender- und Wellen-Landschaft bedeutet dies
etwa auch: Ein Beitrag fiir die ,Pop- und Rockwelle® hr3 sieht thematisch
(wie auch sprachlich) anders aus als ein Beitrag flir hr4, das regional
gepragte Programm fir eher altere Zuhdrer. Ingesamt gilt: Jemand, der
im Radio predigt, ist umso glaubwiirdiger, je stérker er/sie die aktuellen
Themen beriicksichtigt, die Menschen bewegen. ,Zeitgenossenschaft” ist
ein wichtiges Stichwort. Bundestagswahl, FuRballweltmeisterschaft, dro-
hende WerksschlieBungen, Amoklaufe, Ferienanfang: All das sind groflie
und kleine Themen, die die Menschen beschaftigen und deswegen auch
Themen fur die Radioverkiindigung. ,Freude und Hoffnung, Trauer und
Angst der Menschen von heute, besonders der Armen und Bedrangten
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aller Art, sind auch Freude und Hoffnung, Trauer und Angst der Jiinger
Christi. Und es gibt nichts wahrhaft Menschliches, das nicht in ihren
Herzen seinen Widerhall fande.” (Gaudium et Spes 1)

Dies bedeutet selbstverstéandlich nicht, dass die Themen der
Radioverkiindigung nicht auch erkennbar christlich sein kénnen und sol-
len. Auch die aktuellen Themen werden ja nun nicht einfach dargestellt,
sondern christlich-kirchlich interpretiert. ,Was sagt der christliche Glaube
zu den Fragen, die uns das alltagliche Leben stellt?” so beschreibt etwa
hr4 den Kirchenbeitrag ,Ubrigens®. Das zu beantworten, ist sicher nicht
immer leicht — aber es lohnt sich und kann spannend werden, wenn so
Leben und Glauben in Zusammenhang gebracht werden. Und natrlich
darf man auch umgekehrt vorgehen: Ein (m&glicherweise ebenfalls aktu-
elles) kirchliches oder religioses Thema wird zum Ausgangspunkt fiir die
Radiopredigt. Der Gedenktag der heiligen Theresia von Avila oder des
heiligen Christophorus, Erntedank- oder Caritas-Sonntag, ein bestimmter
Kirchenraum, das Rosenkranzgebet, Psalm 23 — auch all das kann zum
Thema im Radio werden. Entscheidend ist, wie es dem Sprecher/der
Sprecherin gelingt, eine Verbindung und N&he zu der Lebenswelt der
Hérer herzustellen — und vor allem: eine Nahe zur eigenen Lebens- und
Glaubenswelt.

Vielleicht ist dies das Wichtigste bei der Themensuche: Der Autor/die
Autorin sollte einen Bezug zum Thema haben. Er spricht umso glaubwiir-
diger, je persdnlicher und authentischer er Uber ein Thema reden kann.
Auch das lasst sich im Rundfunk erleben: Mancher, der sich ein hoch
aktuelles Thema vornimmt, kann trotz aller klugen Analysen wenig Uber-
zeugen - einfach, weil zu spuren ist: Er selbst kann mit dem Thema ei-
gentlich wenig anfangen. Und manch andere, bei deren Thema man erst
vermutet: zu speziell, zu sehr am Rande — sie kann begeistern, weil klar
wird: Es bedeutet ihr etwas fir ihr Leben.

Nicht nur die Themen sollten aktuell, religiés und persénlich-authentisch
sein: Auch die Form und Struktur der Beitrége sollten dies widerspiegeln
(und dies berihrt natirlich wieder sprachlich-rhetorische Grundregeln):
Erkennbar aktuell oder religiés kann der Beitrag nur wirken, wenn er klar,
verstandlich und konkret auf aktuelle oder religiés-kirchliche Anlésse ein-
geht, wenn er Beispiele nennt, beim Thema bleibt und méglichst rasch ent-
wickelt, warum und wozu er sich des Themas angenommen hat. Wer per-
sonlich und authentisch sein will, der muss theologische Allgemeinplatze
und Floskeln vermeiden und stattdessen eigene Erfahrungen — viel-
leicht auch Zweifel und Fragen — benennen und den Mut haben, ,ich®
zu sagen. Auch der ,Mut zur Licke® gehért zu einem solchen persén-
lichen Glaubenszeugnis im Radio: Ich kann nicht — schon gar nicht im
zwei Minuten — alles an Glaubensséatzen und mdglichen theologischen
Missverstédndnissen mit nennen.
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Mut braucht es, im Radio vom eigenen Glauben zu sprechen — und Mut
soll diese kurze Glaubensbotschaft auch machen. Eine Gefahr, gera-
de mit Blick auf aktuelle Themen, kann sein: Die Katastrophen und die
Schlechtigkeit der Welt geraten so in den Mittelpunkt, dass von der ,fro-
hen Botschaft‘ wenig Ubrig bleibt. Die Radiopredigt am Morgen bewirkt
schon viel, wenn sie freundlich in den Tag hinein geleitet und Gott als
Lebenskraft ins Spiel bringt. ,Trosten und starken® soll religibse Rede
nach Paulus (1 Kor 14).

Radiopredigten sollen persénlich vom Glauben sprechen: Deswegen gibt
es — trotz aller Kriterien und Regeln — auch eine Vielfalt von Themen
und Formen. Diese Vielfalt entsteht nicht zuletzt dadurch, dass die
kirchlichen Autorinnen und Autoren mittlerweile aus ganz verschie-
denen Lebenswelten kommen: Sie sind Krankenhauspfarrer oder
Religionslehrerin, Gemeinde- oder Gefangnisseelsorger, sie leben zoliba-
tar, als Single, verheiratet oder in einer Familie, sie sind zwischen 25 und
75 Jahre alt. Diese Autorenvielfalt wird bei den Sendern allerdings auch
kritisch gesehen: Die Anspriiche an die Sprecherinnen und Sprecher sind
hoch, und Professionalitét Iasst sich dadurch sichern, dass man weni-
ge Autorinnen und Autoren schult und einsetzt. Es ist tatsachlich eine
Herausforderung: Menschen zu finden, die nicht nur die Fahigkeit, son-
dern auch die Zeit haben, regelmaRig kirchliche Sendungen im Radio zu
sprechen.

5. Strukturen und Entwicklungen

Die Predigten fiirs Radio entstehen im Dialog und durch ein grol3es Team:
Hauptamtlich zusténdig sind die ,kirchlichen Beauftragten® — es gibt je-
weils eine/n katholischen ,Senderbeauftragten” fur die 6ffentlich-recht-
lichen (ahnlich auch fiir die privaten) Sender und weitere Beauftragte fur
die Ditzesen. Sie kiimmern sich um alle Organisation, die Auswahl und
Fortbildung der Autorinnen und Autoren, die Redaktion und den Kontakt
zum Sender. Unterstiitzt werden sie von den Sprecherteams aus Priestern,
PastoralreferentinnenundPastoralreferenten, Gemeindereferentinnenund
Gemeindereferenten, Ordensleuten und Diakonen. Bei der ,Katholischen
Rundfunkarbeit beim Hessischen Rundfunkarbeit’ arbeiten derzeit rund
sechzig Autorinnen und Autoren mit, sie sprechen dber 600 Sendungen
in vier Radiowellen des Senders (und auch eine ,Wort zum Sonntag"-
Sprecherin fiir die ARD ist dabei). Mancher ist nur zwei- bis dreimal im
Jahr mit einer (langeren) Sendung dran (,Morgenfeier®), viele haben 6 bis
18 Sendungen jahrlich (,Sonntagsgedanken®, ,Zuspruch®, ,Ubrigens*),
drei Autoren sind maximal 26 Mal mit einem Kurzbeitrag an der Reihe
(,Moment Mal“). Weitere Uber 600 Sendungen werden darlber hinaus
von der ,Evangelischen Rundfunkarbeit® verantwortet — auch im guten
dkumenischen Dialog geschieht die Arbeit fiirs Radio. Die Fortbildung ge-
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schieht ebenfalls meist 6kumenisch.

Intensive Ausbildung, Begleitung und Unterstutzung fir Theologinnen
und Theologen, die in der Radioverkiindigung tatig sind: Das forderte vor
fast vierzig Jahren schon die vatikanische Pastoralinstruktion ,Communio
et progressio”: ,Darum muss die Kirche ihre Anstrengungen verstarken,
um solche Sendungen immer noch weiter zu verbessern und anspre-
chender zu gestalten. ... Digjenigen, die mit der Wahrnehmung dieser
Aufgabe betraut werden, miissen mit groter Sorgfalt ausgewahlt wer-
den und zuvor eine griindliche, allseitige Ausbildung dazu erhalten. (Nr.
150/152) Die Kirche verlangt also hohe Kompetenz und Qualifikation von
den Radiopredigerinnen und —prediger. Auch von Seiten der Sender sind
die Anspriiche an die Autorinnen und Autoren in den letzten Jahrzehnten
kontinuierlich gestiegen - nicht zuletzt durch Quotendruck und die private
Konkurrenz. Immer starker wird der kirchliche Beitrag als Teil des eigenen
Programms begriffen — und ist damit auch dem professionellen Anspruch
des Senders unterworfen. Aber auch schon « Communio et progressio »
hatte festgehalten : « Man kann nicht nachdrticklich genug darauf hin-
weisen, dass die Qualitat religioser Beitrage in den Medien unbedingt auf
der Héhe der nichtreligiosen Produktionen stehen muss. » (Nr. 28) Auch,
wenn dies als Anspruch wichtig und richtig ist: Die heutige personelle
Situation der katholischen Kirche setzt in der Wirklichkeit Grenzen: Es
wird immer schwieriger, qualifizierte Autorinnen und Autoren zu finden,
die nicht nur Zeit fur Texte und Redaktion, sondern auch fiir die Aus- und
Fortbildung haben. Eine zuklnftige Entwicklung der Radioverkiindigung,
wenn sie « Communio et progressio » ernst nimmt, misste wohl auch
entsprechende Prioridten in der Personalentwicklung setzen. Zurzeit neh-
men die Autorinnen und Autoren beim Hessischen Rundfunk in der Regel
zweimal im Jahr an einer « Sprechschulung » teil. Darliber hinaus gibt es
zwei- bis dreimal jahrlich fir Autorinnen und Autoren einzelner Formate
weitere Treffen und Fortbildungen von ein bis zwei Tagen.

Neben der immer stirkeren Professionalisierung der Autorinnen und
Autoren fordert noch eine weitere Entwicklung die Radioverkiindigung he-
raus: die steigende Anzahl der Sendungen. Anfang der 90er Jahre weist
der Jahresbericht der ,Katholischen Rundfunkarbeit beim Hessischen
Rundfunk® noch 370 Sendungen auf, 2009 werden es rund 620 sein:
Das sind Zweidrittel mehr Beitrdge. Zustande kommt dies durch die
Ausdifferenzierung des Programms: Der ,Zuspruch* zum Beispiel wird
seit 2005 in hr1 und hr2-kultur nicht mehr als identischer Beitrag aus-
gestrahlt, es gibt zwei unterschiedliche Formate fiir die beiden Wellen,
die damit den Hérerprofilen starker gerecht werden. Zugleich sind
Sendezeiten aber auch ausgeweitet worden: Das ,Ubrigens” in hr 4 war
Anfang der 90er Jahre noch dreimal ausgestrahlt worden; seit 2005 lauft
es sechsmal die Woche. 2009 schlieBlich sind an den Feiertagen rund ein
dutzend neuer Sendezeiten fiir ,Sonntagsgedanken* und ,Morgenfeiern*
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hinzugekommen. Diese Entwicklung zeigt auch: Die Offenheit fur kirch-
liche Sendungen ist bei den Sendern gréfer geworden. Es ist eine
Herausforderung fir die Kirche, diese gewachsenen Moglichkeiten auch
zu nutzen.

Neue Mdglichkeiten entstehen natiirlich auch durch das Internet — dies
kann hier nur am Ende angedeutet werden: Rund 25.000 Mal zum
Beispiel wird die Seite www.kirche-hr.de monatlich besucht. Uber 40.000
Mal wurden im Dezember 2008 die hr-Kirchenformate auf den Seiten
des Hessischen Rundfunks als Podcast abgerufen. Fir viele Menschen
scheint es mittlerweile nicht mehr nur selbstverstandlich, die kirchlichen
Sendungen live im Radio zu héren - fur immer mehr gehoért es zum re-
gelmaRigen Tagesablauf, sie im Internet nachzulesen und/oder zuhéren.
Auch die ,Horsituation® der Beitrdge muss damit neu Gberdacht werden:
Der ,Zuspruch am Morgen“ wird eben nicht mehr nur morgens gehdrt,
sondern auch am spaten Vormittag im Blro oder abends zum Feierabend.
Eine besonders interessante Entwicklung: Die Kirchensendungen sind
Vorreiter bei den Internetaudios: Bei hr 4 ist das kirchliche ,Ubrigens® nach
wie vor das erste und einzige Podcastangebot. Das ,Moment mal® in hr 3
wurde im August 2008 14.000 Mal abgerufen und war damit das meist ge-
fragte Download-Angebot bei hr 3 — noch vor den Informations-, Kabarett-
und Kultur-Angeboten der Welle. Auch diese Internet-Entwicklung zeigt,
wie stark der Zuspruch der Menschen zum ,Zuspruch® der Kirchen ist —
und wie grof’ die Herausforderung.

Es bleibt am Schluss festzuhalten: Die Radioverkiindigung bedient
sich nattrlich aus dem Schatz der Rhetorik und Homiletik - umgekehrt
kann aber auch die Homiletik und die Verkiindigung in den Kirchen sich
von der besonderen Situation der Radioverkiindigung anregen lassen
und von ihr profitieren. Manche Anforderungen und Entwicklungen der
Radioverkiindigung gelten ja — méglicherweise in den kommenden Jahren
immer starker —hier ebenso: Auch die Menschen in den Kirchen haben
ihre Glaubens- und Kirchenzweifel. Auch sie freuen sich lber Predigten,
die schon mal von einem anderen Menschen gegengelesen wurden, die
so mindlich und einfach wie moglich formuliert sind und professionell
prasentiert werden. Ein langjéhriger Rundfunkautor hat es einmal so ge-
sagt: ,Wir sagen immer wieder: Die Rundfunkbeitrdge sind ganz anders
als die Predigt in der Kirche. Ich habe die Erfahrung gemacht: Das muss
Uberhaupt nicht so sein. Meine Gemeinde freut sich, wenn ich zu ihr so
spreche wie im Radio!*
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