Reinhard Schmidt-Rost

Das fremmde Wort

Von der unaufhorlichen Wiederentdeckung des Evangeliums
zur Orientierung der evangelischen Predigtiehre
in der Privatfunk-Zeit

1 Der Markt und die Kommunikation des Evangeliums

. Ach, wenn ihr doch nur ein klein wenig Verriicktheit von mir ertragen konntet! Aber
gewifs, ihr wollt mich ja ertragen! Denn ich eifere um euch mit gottlicher Leidenschaft.
... doch ich fiirchte, wie die Schlange Eva in ihrer Arglist verfiihrt hat, so kinnten jetzt
auch eure Gedanken von der Einfalt Christus gegeniiber abgebracht und verdorben
werden. Denn wenn da jemand kommt und einen anderen Jesus verkiindigt, den wir
nicht verkiindigt haben, und ihr einen anderen Geist empfangt, als ihr ihn empfangen
habt, oder eine andere Heilsbotschafft, als ihr sie erhalten habt — so ertragt ihr das alles
bestens! Ich denke aber in gar nichts zuriickzustehen hinter den ,, Uberaposteln*! Bin
ich auch ein Stiimper in der Rede, so doch nicht in der Erkenntnis. Vielmehr haben wir
die Erkenntnis in jeder Hinsicht euch allen kundgemacht.* (Aus 2 Kor 11,1-6)

Mit heftigen Worten macht Paulus seinem Arger iiber die Christen in Korinth Luft; sie
hatten sich beeindrucken lassen von Leuten, die Paulus abschiitzig ,,Uberapostel* nennt.
Ein paar mitreiBende Worte — und schon waren sie hingerissen und wandten sich von
ihm ab: Ganz interessant seine Erkenntnis (gnosis), aber stockend sein Redefluss, zum
Einschlafen; ein unsigliches Missverhéltnis von gutem Produkt und schlechter Ver-
marktung.

In unseren Tagen klingt die Kritik an der 6ffentlichen Kommunikation des Evangeli-
ums ganz dhnlich: Produkt gut — Vermarktung schlecht. So sagten Unternehmensberater
auf dem Hamburger Kongress ,,Unternehmen Kirche®. Stiimperei — mit den Worten des
Apostels: ,Idiotie” — halten die Experten fiir Wirkung und Vermarktung den Kirchen
vor. Ohne gute Werbung aber sei heute kein Produkt zu platzieren, auch das Evangeli-
um von der Liebe Gottes bediirfe der wirkungsvollen Prisentation auf dem Markt, dem
Schauplatz des 6ffentlichen Lebens.

Wie ging der Apostel mit diesen Vorwiirfen um, wie die Prediger und anderen Kom-
munikatoren des Evangeliums heute?

Paulus zeigt in seinen Briefen durchaus rhetorische Brillanz, er braucht sich vor den
Rhetoren seiner Zeit nicht zu verstecken. Voller Ironie jongliert er mit den Begriffen
gnosis und logos, die die Korinther ihm kritisch vorgehalten hatten. Aber seine Erwide-
rung ist zugleich klar und gezielt:



Auf die richtige Erkenntnis kommt es an; seine Glaubenserkenntnis ist aller angeblich
sicheren Erkenntnis des Menschengeistes iiberlegen. Das Vertrauen auf die ,,Botschaft
vom Kreuz®, wie er seine Einsicht nennt, hat ihm eine Lebensgewissheit vermittelt, die
alle Sicherheiten ibertrifft, die man durch eigene Erkenntnisse sich selbst meint ver-
schaffen zu kénnen.

Er kann mit den Rhetoren seiner Zeit methodisch mithalten und das Briefschreiben
war ihm offenbar nur eine mindere Last; grundlegend wichtig aber ist fiir ihn die beson-
dere Gewissheit, die aus dem Glauben an das Evangelium von Jesus Christus erwichst.
Eine ganz eigenartige, personliche Freiheit, die ihm manchmal die Sprache verschligt,
die aber sein ganzes Leben durchdrungen hat. Kein Selbstvertrauen, kein Glaube an das
Gesetz und den Gott der Viiter, sondern Vertrauen auf Gott, den Vater Jesu Christi.
Paulus ist sich sicher, dass er den Weg zum Heil gefunden hat. ,.Die Weisheit dieser
Welt aber ist ihm zur Torheit geworden.* (1 Kor 1,20)

Die Konkurrenzsituation in Korinth zeigt, dass die heilsame Erkenntnis des Evangeli-
ums in einem medienbewussten, weltanschaulich pluralen Umfeld nicht so leicht an-
kommt. Es war den Korinthern keineswegs in Fleisch und Blut iibergegangen, was der
Glaube an Christus fiir sie bedeutete. Und so versucht Paulus schriftlich seine tiefe
Erkenntnis in lebendiger Anschaulichkeit auszudriicken, versucht die Empfinger seiner
Briefe fiir seine Botschaft einzunehmen.

Er arbeitet mit dem Medium, das er beherrscht, mit vielfiltigen Variationen in Stil und
Redefiguren: Mit eindrucksvollen Vergleichen aus der Welt seiner Leser: Fiir das Evan-
gelium sei er zum Olympiakdmpfer geworden, in der Kampfbahn habe er sich behauptet
— und die Taufe habe er erlebt wie ein Ertrinkender, der wiederbelebt worden sei; das
Evangelium trage er mit sich wie ein kostbares Ol in einem zerbrechlichén GefiB. Die
Poesie seiner Zeit setzt er ein, um die Tiefe der Erkenntnis Gottes ahnen zu lassen; und
Schlagworte formuliert er, um die spezifischen Wirkungen des Evangeliums je nach
Gemeindesituation angemessen auszusprechen: ,,Priifet alles, doch das Beste behaltet.*
»Alles ist erlaubt, aber nicht alles ist zutrdglich.“ ,,Die menschliche Weisheit ist zur
Torheit geworden.” Er ist ein Ergriffener und im Brief vermag er seine Ergriffenheit zu
vermitteln, seine Stilmittel orientiert er an seinen Horern ohne den Inhalt aufzuweichen.

Und die Prediger heute, wie gehen sie mit dem Vorwurf der schlechten Vermarktung
der guten Botschaft um?

Sie bemiihen sich um Kundenndhe, darin Paulus durchaus vergleichbar; sie nihern
sich ihren Horern aber in der Weise, dass sie deren Erwartungen zu erkennen und zu
befriedigen versuchen. Dabei werden dann gelegentlich und immer &fter die Nihe der
Prediger zum Hérer und die gnidige Nihe des giitigen Gottes miteinander vermischt,
Ankniipfungspunkte bei den Horern und die Grundlagen des Glaubens werden verwech-
selt. Das ,,Versprechen von Tradition und Situation®, wie es Ernst Lange forderte, wird
zu einem uneingeldsten Versprechen, die Situation ldsst die Tradition im Stich und
umgekehrt.
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Beispiele fiir Anpassung an die Erwartungen der Kirchenmitglieder finden sich mit
programmatischem Gewicht in dem Kommunikationsmodell ,,Briicken bauen®, das vom
Gemeinschaftswerk der Evangelischen Publizistik (GEP) vor einiger Zeit entwickelt
worden ist, und vor allem im MAGAZIN gleichen Titels, das vor der Publikation auf
der EKD-Synode auf Borkum im Herbst 1996 zuriickgezogen wurde.

Nicht nur Jiirgen Flieges Kirchenschelte, die er inzwischen auch in Buchform nieder-
gelegt hat, auch Aussagen anderer Autoren erwecken den Eindruck, als miisse die
christliche Botschaft von jeder AnstoBigkeit befreit werden, als lasse sie sich nur noch
durch Aktionen, kaum noch durch Worte wirksam vermitteln. An hervorgehobener
Stelle schreibt Riidiger Schloz: ,.Leider hat die Kirche einen lehrhaften Gestus, erweckt
den Eindruck, wir haben’s schon, wir wissen alles, wir haben die Antwort*. Hier wird
Sympathiewerbung betrieben, die vom paulinischen Eifer um das Evangelium weit
entfernt ist und meint, gerade durch solche Kundenndhe die christliche Botschaft in
ihrer Fremdheit vor dem Abgleiten in Unverstdndlichkeit zu bewahren.

Kundennihe, als menschliche Nihe gestaltet, galt schon vor Jiirgen Flieges Medien-
start als eine bevorzugte Marktform des Evangeliums. Die Gnade Gottes, in (bedin-
gungslose) Nihe zum Menschen verpackt, sei den Menschen anzubieten. Das ist die
Message! Ob solche ,,Tyrannei der Intimitit™' den Segen des Apostels gefunden hatte?
Jene Tyrannei der Intimitét, die psychologisch unvermeidlich mit harscher Institutio-
nenkritik einhergeht, da liegen Jiirgen Fliege und Eugen Drewermann auf einer Linie.

Ob bei einer christlichen Medien-Aktion wie Radio Paradiso, einem seit nunmehr vier
Jahren in Berlin titigen Privatsender, der mit viel sanfter Pop-Musik und einigen weni-
gen kernigen Worten die Seelen der Horer zu streicheln versucht, das Evangelium mit
seinem spezifischen Profil zur Geltung kommt, ist weiterhin umstritten; das Programm
mit seinen stiindlichen ,,Gedanken zum Auftanken®, den ,,guten Nachrichten* und eini-
gen wenigen Magazin-Beitrdgen zu kirchlichen Themen befindet sich immer noch und
auch in Zukunft auf einer Gratwanderung zwischen quotenorientierter Anpassung und
evangelischem Anspruch.2

Die Miinchner McKinsey-Studie aber hat gerade unter Marktgesichtspunkten eine in-
b
haltliche Profilierung des Produkts eingemahnt. Es mangele am Nachweis der Gegen-
wartsbedeutung der christlichen Botschaft generell, nicht nur an Tiefe der einzelnen
Predigt.

Zu dieser Kritik von engagierten Laien fiigt sich die Kritik am Theologiestudium, die
trotz vielfiltiger Reformbemiihungen iiber nahezu dreifig Jahre gerade in den eigenen
Reihen immer heftiger wird. Der Spezialisierungsdruck fithre zu einer Vereinzelung der
theologischen Disziplinen, die den Gesamtsinn der theologischen Bildung nur noch
schwer erkennen lasse.



Nun ist es in der Tat nicht leicht, das Wort vom Kreuz, die Begrifflichkeit, die Paulus
fiir seine Christuserkenntnis gefunden hat, in Vorstellungen unserer Zeit einprigsam
oder gar massenwirksam zu iibertragen.

Aber die Vergegenwirtigung des Evangeliums von Jesus Christus, wie es in den
Schriften des Neuen Testaments kanonisiert ist, war nie ohne das Risiko einer Entfer-
nung von seinem Bedeutungskern zu tradieren und zu vergegenwirtigen; die christli-
chen Gemeinden bilden stets eine ,,Risiko-Gesellschaft* in diesem spezifischen Sinn.

Aber an vielen Predigten unserer Zeit lieRe sich durchaus zeigen, wie der Sinn des
Evangeliums von Christus gerade in seiner Fremdheit auch in der Gegenwart immer
neue plausible Gestalt gewinnt; in der Kiirze der Zeit miissen einige illustre und iiberra-
schende Beispiele fiir den Nachweis stehen, dass die Auslegung des Evangeliums auch
heute als das herausfordernd fremde, aber zugleich plausible Wort zu wirken vermag
(2.), dass es allerdings einer steten Ubertragung in zeitgemil formulierte alte und neue
Bilder bedarf (3.), um den urspriinglichen Impuls des Evangeliums, der die Apostel und
Evangelisten bewegte, die Erfahrung einer eigenartigen persénlichen Freiheit bei
gleichzeitiger tiefer Verwurzelung des Lebens im Vertrauen auf Gott wirken zu lassen.

Der Mut zur Entdeckung des Evangeliums in ungewdéhnlichen Gestalten muss dabei
nicht so weit fiihren, wie es der junge Schleiermacher in den Reden iiber die Religion
ins Auge fasste: ,Nicht der hat Religion, der an eine heilige Schrift glaubt, sondern
welcher keiner bedarf und wohl selbst eine machen konnte* ¢ — aber eine Entdeckungs-
reise wird es gleichwohl und die eigene Produktivitit ist nicht ausgeschlossen.

2 Das fremde Wort — zeitgemiifie Profilierung des Evangeliums
als homiletische Grundaufgabe (Jes 52)

Das Evangelium wirkt nicht als ein besonders attraktives Wort unter vielen anderen
offentlichen Worten, sondern als das ganz fremde Wort; verstindlich zwar, aber be-
fremdend, durchkreuzt es alle Gedanken und Pliine der Menschen, priift, klart und liu-
tert. Insbesondere Fortschrittsideen, Karriereplédne und Herrschaftsanspriiche werden in
der Kommunikation des Evangeliums relativiert.

Diese konstruktiv kritische Wirkung entfaltet sich — in homiletischer Perspektive —
durch verschiedene Grundziige des‘Evangeliums von Jesus Christus, wie es in den
Schriften des Neuen Testamentes aufgezeichnet und durch die Bekenntnisschriften
iiberliefert ist, Grundziige, die sich nicht deduktiv herleiten, sich vielmehr nur von Fall
zu Fall, abduktiv d.h. in einigen wenigen Gesichtspunkten zusammengefasst, aufweisen
und plausibel machen lassen.

Drei Grundziige sollen benannt werden:
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2.1 Dialog zur Erkundung des Guten

Das Evangelium von Jesus Christus zieht seine Horer ins Gesprich um mit ihnen zu
diskutieren, was das jeweils Gute fiir die Menschen sein konnte. Eine &ffentliche Ver-
lautbarung von Regeln fiir ein christliches Leben wiirde dem dialogischen Charakter des
Evangeliums genauso zuwiderlaufen wie eine buchstébliche Rezitation.

Im Unterschied zu den Mythen der Gnosis gestern und der Scientology heute ist das
Evangelium keine buchstiblich unverdnderliche Lehre, die rituell oder therapeutisch
nachvollzogen werden miisste, sondern ein Sinnzusammenhang, der in jede Gegenwart
hineinwirkt, in die er hineingesprochen wird, ein Grundgedanke, der je neu Gestalt
gewinnen und zur Wirkung kommen kann und der dann Zustimmung oder Widerspruch
auslost. Man muss allerdings ein Gespiir fiir diese dialogische Bewegung im Umgang
mit der evangelischen Tradition entwickeln und dies geschieht am besten durch gute
Vorbilder:

Vielleicht unnachahmlich, aber doch fiir eigene homiletische Bemiihungen richtung-
weisend sind die Auslegungen H. D. Hiischs, exemplarisch gesammelt in seinem Buch
,.das Schwere leicht gesagt® — schon dieser Titel bezeichnet im Doppelsinn von ,leicht
gesagt* — ein homiletisches Programm in evangelischer Wahrnehmung; dem Hintersinn
des Titels soll hier nur ein Satz aus dieser Sammlung voll evangelischer Eindringlich-
keit hinzugefiigt werden:

..Die Frage ist: Solln wir sie lieben, diese Welt, solln wir sie lieben? Ich méchte sagen:
Wir wollen es iiben.*

Zeitgemidfl und zugleich allgemeingiiltig bringt Hiisch zum Ausdruck, was Zeitgenos-
sen den Umgang mit unserer Welt erschwert: Es gibt gute Griinde die Welt nicht zu
lieben. Die Schwiiche der Menschen und ihre Grenzen im Umgang mit der Welt werden
aufgedeckt und bedacht, ohne die Menschen der Hoffnungslosigkeit preiszugeben.

Und ein ganz anderes Beispiel, auch ein literarisches: ,,Wer da bedréngt ist, findet
Mauern, ein Dach und muB} nicht beten“. Rainer Kunzes Gedicht ,,Pfarrhaus® bildet die
Ambivalenz von Einengung und Freiheit in der humanen geistigen Heimat des Pfarr-
hauses, das zum Asyl werden kann, wenn es dazu gebraucht wird, verheiungsvoll ab.

2.2 Spurenelemente im Alltagsleben

Das Evangelium braucht nicht neu erfunden zu werden, aber es muss immer neu ge-
funden werden, denn es ist nie fiir sich, sondern immer nur in Gestalten menschlichen
Lebens wirksam, man hat nie den Kern pur, sondern immer nur den Kern mit der Scha-
le. Die hauptsichliche Praxis des Evangeliums aber ist seine stets neue kraftige Wirk-
samkeit im Alltdglichen. Es gleicht darin nicht nur einem Gesprichspartner, sondern in
einem anderen Bild gesprochen, auch den lebenswichtigen Spurenelementen im Kréfte-
haushalt des Organismus.



Ein Beispiel fiir eine solche Wirksamkeit des Evangeliums an ganz unauffilliger Stel-
le: In der Kieler Tageszeitung, (Kieler Nachrichten), Ausgabe vom 14.November 1996,
las man in der Rubrik Kieler Chronik, der Lokalglosse, die von wechselnden Mitarbei-
tern unter dem Pseudonym Kielius oder Kielia formuliert wird, folgende kurze Ge-
schichte:

Drohung

Es gibt Geschichten, die passen in den November — weil sie, wie er, grau und
traurig sind. Und man mufs sie auch weitererzéhlen; warum, sagt Kielius spditer.
Also: Kielius geht die Strafie entlang. Es ist Mittagszeit, die Kinder kommen aus
der Schule. Plétzlich geht da ein Schuljunge neben Kielius — ein grofes, krifiiges
Kerichen. Na, fragt Kielius frohlich, wie war der Tag in der Schule?

Der Junge erzdhls, er sei in der 2.Klasse (hoppla! denkt Kielius — dafiir ist er a-
ber schon mdchtig lang geraten); er wiederhole sie gerade (aha, denkt Kielius);
er sei iibrigens schon neun Jahre alt; und in der Schule sei es heute gar nicht
schon gewesen! Und dann kommt der Satz, der Kielius durch Mark und Bein
geht. Sein Papa habe gedroht, er werde ihn ins Heim stecken, wenn er im Som-
mer wieder nicht versetzt werde, klagt der groffe Kleine — und seine Augen wer-
den ganz blank vor lauter Angst. Der Vater habe auch gesagt: Da werde man je-
den Tag verhauen* An der néichsten Ecke biegt der Junge nach rechts ab. Kieli-
us schaut ihm hinterher: Er hat den Ranzen auf dem Riicken — und dazu ein
schweres Gewicht, das man mit den Augen nicht sehen kann.

Darum erzihlt Kielius diese Geschichte: Vielleicht liest sie ein ganz bestimmter
Vater in Kiel. Und vielleicht nimmt er seinen Jungen dann mal in den Arm und
sagt: Das mit dem Heim — das war nicht so gemeint. Dann kinnte néimlich im
November die Sonne scheinen. Das jedenfalls wiinscht sich Kielius.

Ein humaner Impuls, diese Glosse — oder auch eine Gestalt des Evangeliums? Die
Sympathie fiir den unscheinbaren Schiiler, das Mitleid, die Sorge um sein seelisches
Wohlergehen, die zufillige Anteilnahme aus der Frohlichkeit eines irgendwie unbe-
schwerten Alltags geboren, das alles konnten noch Folgen einer allgemeinen Menschen-
freundlichkeit sein, die zwar zur Botschaft vom giitigen Gott passen, aber auch aus
anderen Quellen flieBen kénnten als aus der des Evangeliums.

Wirklich evangelisch aber, am Kreuz Christi orientiert ist, wie Kielius mit der Aus-
sicht umgeht, dass er mit seiner Hoffnung auf eine Wendung des Schicksals des Schul-
jungen im ,,Vielleicht“ stecken bleiben muss, dass sein Engagement in der Zeitung
mdglicherweise gar nicht gehort und nicht gelesen wird. Er greift trotzdem zur Feder
und ldsst sich auch von der zwiespéltigen Erwartung nicht einschiichtern, dass der Vater
des Jungen vielleicht nun erst recht wiitend wird, weil er sich bloBgestellt fiihlt. Das
Evangelium wird kenntlich an der Bereitschaft, das Zwielicht auszuhalten — das Dop-
pelgesicht der Religion, das R. Otto in die Denkfigur des , Mysterium tremendum et
faszinans* fasste, ist auch der Grundzug des Evangeliums in der Spannung von Gesetz
und Evangelium.

Ein dritter homiletisch relevanter Grundzug ist:
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2.3 Die Prophetische Kraft des Evangeliums

Das Evangelium wirkt sine vi, sed verbo. Es kann allenfalls angepriesen werden, wer
es eintrichtern oder gar einhimmern wollte, wiirde augenblicklich seinen Sinn verder-
ben. Auch Worte kénnen gewaltsam sein, deshalb muss man genauer sagen: Das Evan-
gelium wirkt nur durch Worte, die zu Herzen gehen, fiir sich einnehmen.

Ob und wie das Evangelium gewirkt hat, kann deshalb nie vorweg bestimmt, sondern
erst riickblickend gesagt werden, das Evangelium ist keineswegs sicher in seiner Wir-
kung. Es ist ein prophetisches Wort — ein Wort, das nicht vorhersagt, sondern hervor-
sagt, wie H. W. Wolff zugespitzt formulierte, — ein Wort, das die Welt veréndert, in die
es ergeht, wie ein Freispruch die Welt eines Angeklagten verdndert, wie die dauernde
Versicherung der Nihe einen kranken Menschen zu starken vermag, wie ein Fernruf in
ein Gespréich oder in eine Lebenssituation eingreifen kann.

Das Evangelium bleibt mit und in diesen Grundziigen: Dialog zur Erkundung des Gu-
ten, Spurenelement des Alltags und prophetisches Wort, stets ein fremdes Wort, gleich-
giiltig ob es revolutiondr erscheint in Zeiten, in denen die Menschen auf Traditionen
schworen (auf Blut und Boden z.B.) oder veraltet wirkt in Zeiten, in denen die Jugend
angehimmelt wird.

Fremd ist das Evangelium unter den anderen Botschaften, die das Leben zu verstehen
geben wollen, weil es keine endgiiltigen Sicherheiten verspricht, weil es das menschli-
che Leben in ein Licht riickt, in dem des Lebens Grenzen erkennbar werden, auch die
Schatten, die Menschen werfen kénnen, in dem aber auch die glanzvollen Seiten des
Menschen, die Fahigkeit zur Bewahrung der Schopfung und die Liebe unter den Ge-
schwistern hell aufleuchten.

Die vielfiltigen Botschaften des Marktes, die Erlebnis- und Einkaufsmoglichkeiten,
die Lifestyle- und Hobby-Kultur mit Sport, Reisen, Essen und Do-it-yourself, sie alle
tauchen menschliches Leben in ein faszinierendes, aber auch verwirrendes Licht. Sie
halten unbewusst in der Gegenwart fest und belegen den einzelnen in allen Sinnen mit
Beschlag, so dass sich der Eindruck einstellen kann, es sei jeder Augenblick ganz neu
und ganz individuell wahrzunehmen.

Die Angebote zur Lebensdeutung und zur Gestaltung des ,,Eigenen Lebens* erzeugen
den Eindruck, als sei jeder seines Gliickes eigener Bastler. Diese soziologische Deutung
trigt ihre kulturelle Engfithrung an der Stirn geschrieben. Solche Lebenswahlfreiheit hat
es wohl nicht einmal an der Vélkerbegegnungsstitte am Isthmus von Korinth gegeben.

Die Lebensdeutungen, die das Evangelium nahe legt und die die Predigt des Evange-
liums heute vermitteln will, bleiben mit ihrem Realismus im Blick auf die Méglichkei-
ten der Menschen unvermeidlich fremd in jeder Gesellschaft, in Zeiten iiberschdumen-
der Zuversicht zum Realismus ratend, in Zeiten der Depression Lebensméglichkeiten
entdeckend, Hoffnung bewahrend und verbreitend. In dieser Fremdheit erweist sich das
Evangelium, oft fiir irrational gehalten, als {iberraschend rational, die gesellschaftlich



anerkannte Rationalitdt aber gegen den Augenschein als irrational (man denke efwa an
den auf technische Errungenschaften gestiitzten Fortschrittsglauben).

3 Die homiletische Konsequenz:
Unaufhérliche Wiederentdeckung des Evangeliums in Gleichnissen
des Alltags oder: Der Reiz des Fremden

Das Evangelium kann und braucht nicht neu erfunden werden, sein befreiender, zur
Verantwortung in der Welt ermutigender Grundsinn ergibt sich aus dem Dialog mit der
Tradition; seine Ausdrucksform aber kann und muss stets neu in dem Leben gefunden
werden, in das es hineinwirkt, Geschichten von Kielius und andere treffende Gleichnis-
se (z.B. auch chassidische Legenden) bilden keine singuliren Kuriosititen, einfiihlsam-
evangelische Deutungen des Alltags sind auch in vielen Predigten zu héren.

Die Form der Gleichniserzidhlung hat dabei offenbar damals wie heute eine besondere
Kraft, die Bedeutung des Evangeliums zeitlos und doch in die jeweilige Zeit eingebun-
den wirken zu lassen.

Noch unerwarteter als in der Tageszeitung, gleichwohl unverkennbar zeigen sich
Grundziige des Evangeliums in einer Story von Paul Watzlawick, dem bekannten Lin-
guisten und Psychologen, der sich in dem Kurzgeschichten-Zyklus ,Hekates Ldsun-
gen‘’ iiber ,,Das Schlechte im Guten* Gedanken macht und dabei wie zufillig ein evan-
gelisches Gleichnis zutage fordert; in der Geschichte ,,Eine >Kettenreaktion< des Gu-
ten?* bricht das Gute nachgerade zwangsldufig in die Welt eines Utilitaristen ein.

Signor Cacciavillani aus Finimondo lebt nach dem Grundsatz aller Utilitaristen: Gut
ist nur, was mir niitzt, er ist zudem Nullsummenspieler: Mein Gewinn geht immer auf
Kosten eines anderen. Dies hilt er fiir die Lebensmaxime aller Menschen. Seine Uber-
zeugung wird erschiittert, als er eines Tages sein Auto parkt, um zur Arbeit zu gehen,
und ein Mensch ihm nachgelaufen kommt, um ihn darauf hinzuweisen, dass er das Licht
habe brennen lassen. Unschliissig, ob er gefoppt werde, kehrt er doch um und schaltet
das Licht, das brannte, aus. Seine utilitaristische Uberzeugung bricht — solchermafen
vom Virus der Selbstlosigkeit infiziert — zusammen, als er wenige Tage spéter eine gut
gefiillte Geldborse findet — und in sich eine bis dahin unbekannte Regung spiirt, die ihn
zu seiner eigenen Uberraschung und gegen seine Maxime zum ehrlichen Finder werden
ldsst.

Der Sinn des Evangeliums, hier als Bereitschaft zur Verantwortung, ergreift Besitz
von einem Menschen, der sich fiir véllig immun hielt gegen alle Regungen von nutzlo-
ser Menschenfreundlichkeit.

Ein Gleichnis fiir die subversive Wirkung des Guten, das beim Erzihlen zugleich
selbst untergriindig wirkt.

Wie die Gleichnisse Jesu ,,mit ihrer erzihlten Welt* die ,,Sache®, zu der sie einladen,
tiberbringen, so breiten sie Geschichten aus und bleiben ganz und gar der Erfahrungs-
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welt verpflichtet. Gerade diese Welt wird als die GroBe gebraucht, die die Botschaft
Jesu vom Gottesreich erschlief3t, weil in dieser Erfahrungswelt Gott aufleuchten soll.
Der Sinn einer Gleichniserzidhlung zeigt sich daran, ob ein Gleichnis unsere Lebensge-
schichte miterzdhlt, neu deutet und fiir das andere Gffnet, das es enthilt**, so Jiirgen
Becker fiir das NT.

Alte und neue Gleichnisse als Medien der Wirklichkeit Gottes in die Erfahrung der
Menschen hinein zu erzihlen, ist ein verheifungsvoller homiletischer Weg zur Profilie-
rung der evangelischen Botschaft gerade in der gegenwirtigen ,,Erlebnisgesellschaft™.
Das Lernen an guten Vorbildern ist wirksamer als eine einschneidende Predigtkritik.

Die homiletische Bildung, die zeitgeméfBe und publikumswirksame Gestaltungen des
Grundsinnes des Evangeliums hervorbringen soll, kann von der Gattung der Gleichnisse
als einem wichtigen Mittel weitergefiihrt werden zu einzelnen Merkmalen:

e Verdnderter Umgang mit der Realitit: Kommunikation des Evangeliums in allen
mdoglichen Medien, ob Gottesdienst, Gespriich oder Rundfunk, kritisiert die iibli-
che begrenzte, ich-bezogene Auffassung der Welt; die homiletische Konsequenz
ist eine wesentliche Verdnderung der Realititserfassung: Kommunikation des E-
vangeliums transzendiert alle Angst in Form schlechter Nachrichten und resignie-
render Deutungen durch Bewunderung fur das Gute, Versohnliche und Giitige,
transzendiert Neid in der Form von Fixierung auf Sieg, Niederlage und andere
Konkurrenzen — durch Darstellung von Gemeinsinn und Gemeinschaft — transzen-
diert schlieBlich Neugier in ihrer alltdglichen Gestalt als Ungliicksvoyeurismus
durch realistisches Mitleid.

e Kommunikation des Evangeliums befliigelt die Kreativitit im Umgang mit Ver-
ginglichkeit, Krankheit und Leid: Prinzipiell auf Hoffnung gestimmt, klirt Kom-
munikation des Evangeliums den Blick fiir Lebensmoglichkeiten, sieht die Gren-
zen der Menschen und blickt dartiberhinaus. So diskutiert das Evangelium neue
Formen des Umgangs, beschreibt Ausweglosigkeit so, dass der Vorschein des
Heils sich andeutet.

e Kommunikation des Evangeliums nutzt die realen Bilder des Alltags, um die Am-
bivalenz menschlicher Existenz anzudeuten. Dabei wird die Zukunftsangst des
Pessimismus durch realistische Betrachtung menschlicher Moglichkeiten geerdet
und die Realitdtsflucht des Optimismus in der Realitdt verantwortlicher Weltges-
taltung als Heimatboden verwurzelt.

Als formale Grundregel und Zusammenfassung aller Einzelbeobachtungen zur Kom-
munikation des Evangeliums kann man sagen, dass homiletischer Unterricht die dialek-
tische Denkweise in die Predigtarbeit wieder neu einfithren muss.

Das Gleichnis von den Arbeitern im Weinberg ist unter den Gleichnissen Jesu diejeni-
ge Story, die nach Form und Inhalt in der Gegenwart gerade in ihrer Fremdheit am
meisten Aufsehen erregt und zur Diskussion anregt, aber auch die Bildrede vom Wein-



stock erdffnet viele Moglichkeiten, das Evangelium im gegenwirtigen Leben zur Gel-
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tung zu bringen.

Dass solche Bemithungen um eine Lebensdeutung aus dem Geist des Evangeliums die
Realitit stiarker bestimmen als die angeblich so harten Fakten, mag abschlieBend mit
einem durchaus evangelischen Aphorismus von Umberto Eco unterstrichen werden:
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,-Miftrauen wir denen, die sagen, dass nicht die Reden und Meinungen zihlten, son-
dern allein die Realitit: Sie wollen uns aufs Kreuz legen.*
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