K/am Michael K@bc;ée und David Zubin

Mythopoeial und Genus

1. Einleitung

Der Mensch anthropomorphisiert die ihn umgebende unbelebte Welt

permanent, auch und gerade in seinem alltiglichen Umgang mit ihr, alle--

mal aber in der Literatur und in der darstellenden IQunst. Beispiele fur die
Personifizierung des Unbelebten finden sich in den frithesten Zeugnissen
der menschlichen Kulturen. Wir dngstigen uns etwa vor dem Baum, des-
sen Zweige und Aste in der Nacht nach uns greifen, wir verwiinschen ihn,
wenn wir iiber seine Wurzel stolpern. Wir sprechen mit den Blumen in
unserem (arten und beim Wandern sehen wir in den Bergen die Hiiter
der Tiler. Dabei weisen wit den Personifizierungen ein spezifisches Genus
zu. Hier stellt sich jedoch die Frage, wodurch die Zuweisungen jeweils
motiviert bzw. worauf die Zuweisungen zuriickzufithren sind.

Mit dem Entstehen der deutschsprachigen Gendertlinguistik in den
70er Jahren (anfangs als Feministische Sprachkritik bezeichnet) wurden
Fragen nach dem Verhiltnis von Sexus und Genus zentral. Insbesondete
die kontrovers gefithrte Debatte um das Generische Maskulinum stellt ein
prominentes Beispiel fiir eine Auseinandersetzung dar, in der von der ei-
nen Seite eine enge Abhidngigkeit von Genus und Sexus und von der an-
deren Seite die Unabhingigkeit von Genus und Sexus propagiert wurde.?
Die je spezifische Position hinsichtlich des Verhiltnisses zwischen Genus
und Sexus hatte letztlich Auswirkungen auf die Argumentationspraxis in-
nerhalb der Debatte um das Generische Maskulinum. Betrachtet man die-
se Debatte genauer, so wird schnell deutlich, dass hier Fragestellungen zur
Kulturalitit von Grammatik bzw. von grammatischen Strukturen verhan-
delt wurden, diec vor dem Hintergrund verschiedener Genustheorien zu
sehen sind. Ebenso wird deutlich, dass Genustheorien kulturelle Auffas-
sungen von Genus und Sexus, von Minnlichkeit und Weiblichkeit repri-

1 Der Begtiff Mythopoeia wurde zuerst von J. R, R. Tolkien und spiiter von Roman Jakobson
verwendet. Wir wollen durch die Verwendung dieses Begriffs unsere Flommage fiir Jakob-
son und seine wegweisenden Kommentare zu dem Verhiltnis von Genus, Sexus und Per-
sonifikationen zum Ausdruck bringen, vgl. Jakobson (1985).

2 Vgl hierzu die Auseinandersetzung zwischen Trémel-Plotz (1978) und Kalverkdmper
(1979) sowie kognitions- und psycholinguistische Studien zur Wahrnehmung des Generi-
schen Maskulinums von Irmen/Steiger (2005), Klein (2004), Braun/Gottburgsen u.a.
(1998) sowie die Ausfithrungen dazu in der Einleitung des Sammelbandes.
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sentieren. Grammatische Strukturen sind somit immer schon in kulturelle
Kontexte eingebettet und durch diese bedingt.

In diesem Beitrag soll es um die in der Literatur immet wieder gestell-
te Frage nach der Bedeutung und Reichweite, die das sog. ,,natiitliche
Genus (= Sexus?) im Lexikon, in der Syntax und in der referentiellen
Pragmatik hat, gehen.

2. Romantik und Positivismus

Damit wird erneut eine These von Jacob Grimm — und in Vorginget- '

schaft von Herder und Adelung —, wenn auch in modifizierter Form, auf-
gerufen:

Da wurde alles menschlich, zu Weib und Mann personificirt: iiberall Gétter, Gét-

tinnen, handelnde, bésartige oder gute Wesen! Der brausende Sturm, und der sii-

Be Zephyr, die klare WaBerquelle und der miéchtige Ocean — ihre ganze Mytholo-
gie liegt in den Fundgruben [...] der alten Sprachen, und das ilteste Worterbuch
war so ein ténendes Pantheon, ein Versammlungssaal beider Geschlechter, als
den Sinnen des ersten Erfinders die Natur. (Herder 1772: 53f) '

Was ist ungereimter, als leblosen Dingen ein Geschlecht zu geben, abstracte Be-
griffe als Personen eines gewissen Geschlechtes darzustellen? Da diese Vorstel-
lungsart [...] die Vielgétterey nicht allein veranlasset, sondern so viele Jahrhun-
derte michtig unterstiitzet hat, sollte man da wohl noch glauben kénnen, da8 die
menschliche Sprache ein Werk der Gottheit sey? (Adelung 1782: 16)

Ein halbes Jahrhundert spiter fithtte dann Jacob Grimm diesen Gedanken
weiter:

Der arm [...] ist uns mdnnlich, die zunge weiblich, das herz neutral; der sinn
minnlich, die seele weiblich, das wortt neutral; der wind minnlich, die erde weib-
lich, das wal3er neutral. Woher diese kithne anwendung eines in der geschaffnen
natur offen und geheim waltenden unterschieds auf andere dinge und vorstellun-
gen? Es muB ein tiefes bediirfnis da gewesen sein. [...] Das grammatische genus
ist demnach eine der phantasie der menschlichen sprache entsprungene ausdeh-
nung des natiitlichen auf alle und jede gegenstinde. Durch diese wunderbare
operation haben eine menge von ausdriicken, die sonst todte und abgezogene
begtiffe enthalten, gleichsam leben und empfindung empfangen, und indem sie
von dem wahren geschlecht formen, bildungen, flexionen entlehnen, wird {iber
sie ein die ganze sprache durchziehender reiz [...] ausgegoBen. (Gmm 1831:344 )

Gtimm deutet hier an, dass er die das menschliche Sein umgebenden Ge-
genstinde als minnlich oder weiblich charakterisiert betrachten will. Kern

3 . Gemeint ist mit Sexus keine rein biologische Bedeutung, sondern eine kulturspezifische.
Das Zitat von Gtimm (1831: 357) unten ist ein gutes Beispiel hierfiir.

4 Fur eine tiefgreifende Auseinandersetzung mit solchen Positionen aus dem 18. und 19.
Jahrhuadert vgl. Kilarski (2000) und Bér (2004).
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und Ausgangspunkt fir diese Unterscheidung ist der Sexus; die thm inne-
wohnende Geschlechtsunterscheidung wird mittels eines gigantischen Me-
taphorisierungsprozesses auch auf alles Unbelebte iibertragen. Demzufol-
ge schreibt er den grammatischen Genera typisch weibliche respektive
miénaliche Stereotype des 19. Jahrhunderts zu:
Das masculinum scheint das frithere, groBere, festere sprodere, raschere, das thé-
tige, bewegliche, zeugende; das femininum das spitere, kleinere, weichere, stillere,
das leidende, empfangende; das neutrum das erzeugte, gewirkte, stoffartige, gene-
relle, unentwickelte, collective, das stumpfere, leblose. (Grimm 1831: 357)
Fir die Epoche der Romantik konstatiert Bir (2004: 162) eine Verallge-
meinerung des auf Sexus basierenden Prinzips fir die Genuszuweisung:
Die Metaphorik ist namlich nicht bei der ,,Petsonification®, d.h. der Vermensch-
lichung stehen geblieben. Sobald die Natur einmal fiir den Menschen ,,eine Reihe
lebendiger Wesen, anders geformter Menschen geworden® sei (Bernhardi 1801:
96), habe er die Analogie weiter getrieben und menschliche Figenschaften — ins-
Dbesondere eben die ,,Unterscheidung in zwei Geschlechter” (ebd.) — auch bei un-
belebten Gegenstinden gesehen.
Mit Hermann Paul finden die Ubetlegungen, den Ursprung des Genus im
Sexus zu suchen, ihren vorliufigen Héhepunkt und Abschluss. Paul ver-
mutet, an Grimm anschliefend, dic Basis der Ausdehnung sei in mensch-
lichen Persénlichkeitsziigen zu finden:
Die Basis fiir die Entstehung des grammatischen Geschlechts bildet der natiizli-
. che Geschlechtsunterschied der menschlichen und tierischen Wesen. Wenn aus-
serdem noch anderen Wesen, auch Eigenschafts- und Tatigkeitshezeichnungen
ein minnliches oder weibliches Geschlecht beigelegt wird, so ist das eine Wit-
kung der Phantasie, welche diese Wesen nach Analogie der menschlichen Permn/zc/akezr
{Hervorhebung durch uns) auffasst. (Paul 1920: 263/264)
Diese romantsierenden Vorstellungen des 18. und 19. Jahrhundetts zum
Genus haben sich im vom Positivismus geprigten 20. Jahrhundett nicht
durchsetzen kénnen. Gegen die spiritualistische Theotie Grimms stellte
Brugmann (1889, 1891) eine den matetialistischen Annahmen der Jung-
grammatiker entsprechende Theorie, der zufolge das Genus ausschlieBlich
auf morphologische Prinzipien zuriickzufithren, also bloB formaler Natur
sel. Spezifische stammfinale Markierungen wie etwa /a/ bei Bezeichnun-
gen fur Frax, Mutter usw. im Urindoeuropiischen seien zufillige Elemente
des Wortstammes gewesen. Erst in einem zweiten Schritt sei diese formale
Eigenschaft generalisiert und auf weitere Substantive Ubertragen worden,
so dass dieses Merkmal allmihlich als klassenkennzeichnend interpretiert
wurde.?
Heute gilt als gesicherte Lehrmeinung, dass es keine synchrone Ver-
bindung zwischen Genus und Sexus (aufler bei Menschen- und Tietbe-

5  ZuBrugmann und dessen Kritik an Grimm vgl. Kilarski (2000).
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zeichnungen) oder irgendeinet anderen konzeptuellen Eigenschaft des Re-
ferenten gibt. Stellvertretend sei hier der durch den Positivismus und Be-
haviorismus beeinflusste Leonard Bloomfield (1933: 280) zitiert: ,, There
seems to be no practical criterion by which the gender of a noun in Ger-
man, French, or Latin could be determined.”

Dass diese Vorstellung auch heute noch gilt, zeigt das nachfolgende,
auf das Genus im Deutschen zu bezichende Zitat des Entwicklungspsy-
chologen Maratsos (1979: 235):

The classification is arbittaty. No undetlying rationale can be guessed at. The

presence of such systems in a human cogpitive system constitutes by itself excel-

lent testimony to the occasional nonsensibleness of the species. Not only was this

system devised by humans but generation after generation of childten peaceably
relearns it.

Bei oberflichlicher Betrachtung scheint die These der Arbitraritit der Ge-
nuszuweisung zutreffend zu sein. Man denke nur an Nomina, die im sel-
ben Verwendungszusammenhang gebraucht werden, wie der Léffel, die Ga-
bel, das Messer, oder an Nomina die demselben semantischen Feld
angehoren, wie etwa die Korperteilbezeichnungen die Nase, das Auge, der
Hals. Geprift wetden muss aber, ob die Sexualisierungsthese mit dieser
Evidenz witklich ad acta gelegt werden kann, oder ob sie nicht doch,
wenn auch in modifizierter Form, in der Phantasic (oder spezifischen .
kognitiven Prozessen) deutscher Sprecher fortwirkt. Wihrend die Idee im
Zuge des positivistischen Denkens, das die Linguistik und Psychologie et-
heblich beeinflusst hat, als etledigt galt, lebte sie in Konzepteri der Litera-
turtheotie fort. Roman Jakobson (1959: 265) behauptet in seinem Aufsatz
,On translation®:

...thete exists, and plays a great role in our life, a set of phenomena which might

be labeled ,,everyday mythology,” and which finds its expression in divagations,

puns, jokes, chatter, jabber, slips of the tongue, dreams, reverie, superstitions,

and, last but not least, in poetry. The grammatical patterning of language plays a

significant and autonomous part in these various manifestations of such

mythopoeia.
Es sind eben diese Phinomene alltiglicher Mythologisierung, bei denen
die genuskonsonante Personifikation lebendig ist. Bei der Untersuchung
dieser These werden wir eine ganze Rethe seht unterschiedlicher kulturel-
ler Artefakte vorstellen, insbesondere aber solche aus der Welt der Wer-
bung. Eine inzwischen etablierte Metapher tber die Rolle der Werbung
lautet, dass sie ein Splegelbﬂd der populiren Kultur sei (Fox, 1997). Die
Werbeindustrie reflektiert in thren Produkten alltigliche kulturelle Werte
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und Einstellungen. Dies wurde insbesondere durch kulturvergleichende
Untersuchungen bestitigt, vgl. Albers-Miller/Gelb (1996).6

3. Ein Experiment Giber genuskonsonante Personifikation

Bevor wir uns einschligigen Quellen zuwenden, soll ein neues Fort-
schungsthema der kognitiven Psychologie kurz vorgestellt werden, das im
Sinne eines neo-Whotfschen Ansatzes zu verstehen ist (vgl. Whorf 1956).
Hierbei handelt es sich um die experimentelle Untersuchung der Bezie-
hung zwischen Sexus und Genus in Genussprachen. In einer ganzen Rei-
he von Experimenten, die mit unterschiedlichen europaischen Sprachen
durchgefithrt worden sind (fiir eine Ubersicht siehe Bassetti 2007), steht
ein besonders intelligent konzipiertes Experiment von Boroditsky et al.
(2003).7 '

Die Forschergruppe um Boroditsky legte deutschen und spanischen
Versuchspersonen 12 im Deutschen als Maskulina und im Spanischen als
Feminina (Schliissel ~ Jave), und 12 im Spanischen als Feminina und 1m
Deutschen als Maskulina (Bricke ~ Puente) klassifizierte Nomina vor. Das
Experiment wurde mit bilingualen Versuchspersonen auf Englisch durch-
gefithrt, um Effekten, die von den genusmarkierten deutschen bzw. spani-
schen Artikeln ausgehen, vorzubeugen. Insbesondere wollten Boroditsky
u.a. feststellen, ob von der jeweiligen Genuszuweisung eine Wirkung auf
die kognitive Struktur ausgeht. Aufgabe der Versuchspersonen war es, zu
jedem Testitem drei englische Adjektive zu assoziieten, die das jeweilige
Testitem charakterisieren sollten. In einem zweiten Schritt wurde eine an-
dere monolinguale Versuchspersonengruppe mit englischer Muttersprache
gebeten, die von den bilingualen Versuchspersonen produzierten Adjekti-
ve entlang der Sortierungskriterien ,,eher ménnlich® oder ,,eher weiblich®

6  Sozialwissenschaftler scheinen im Allgemeinen davon auszugehen, dass die Werbeindustrie

' der Gesellschaft einen Spiegel vorhalt. Serittig ist nur, ob dies niitzlich oder schidlich ist
(vel. Holbrook 1987).

7 Die Mutter dieser Elizitationstechnik scheint ein um 1915 von russischen Psychologen
durchgefiihrtes Experiment gewesen zu sein, von dem Jakobson (1985: 108) berichtet.
Russische Versuchspersonen betrachteten, konfrontiert mit der Aufgabe den Namen der
Wochentage petrsénliche Attribute zuzuweisen, Montag, Dignstag und Donnerstag als minnlich
und Mittwoch, Freitag und Sonnabend als weiblich. Hiermit befanden sich die Versuchsperso-
nen in Ubereinstimmung zum Genus det Nomina. Das Problem hierbei ist, dass die Ver-
suchspersonen wU, eher die morphologisch ausgedriickte Genusmarkierung der Nomina
selbst als eine mit dem Begriff verbundene Sexusassoziation als Basis far ithre Entschei-
dung gewihlt haben kénnten, Die Ergebnisse kénnten also zirkulir sein, Diese Interfe-
renzméglichkeit gilt fiir die meisten, gegenwirtig durchgefiihrten Untersuchungen zu ge-
nuskongruenten Sexusassoziationen. Boroditsky et al. (2003) haben mit ihrem bilingualen
expetimentellen Design versucht, dieses Problem zu urnschiffen.
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zu ordnen. Diese Versuchspetsonen wussten nicht, wer die Adjektive aus
welchem Grund produziert hatte. Fiir die Auswertung der Ergebnisse
schricben Boroditsky et al. jedem Konzept in beiden Sprachen einen Wert
zu, der auf der Anzahl der als minnlich respektive weiblich bewerteten

Adjektive basierte. Die Frgebnisse des Expetiments sind in Abbildung 1
zusammengefasst.
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Abb. 1: Ergebnisse der Untersuchung von Boroditsky et al. (2003)

Die Ergebnisse zeigen, dass die Versuchspersonen referenzidentische,
aber in Bezug auf ihr Genus kreuzklassifizieste Konzepte tenderiziell mit
unterschiedlichen Adjektiven belegen, die von der monolingualen Spre-
chergruppe hinsichtlich ihrer minnlichen bzw. weiblichen Ausprigung
signifikant unterschiedlich bewertet wurden.

Boroditsky et al. kommen zu dem Fazit, dass die deutschen Partizi-
panten eher ,,weibliche Adjektive fiir den Stimulus bridge benutzen,
wahtend die spanischen eher ,,minnliche” Adjektive favorisieren. Und
umgekehrt gilt, dass die Spanier eher ,,weibliche” Adjektive fiir den Stimu-
lus key benutzen als die Deutschen. Boroditsky et al. interpretieren dieses
expetrimentelle Frgebnis im Sinne einer (telativ) radikalen Whotfschen Po-.
sition, nimlich dass die Konzeptualisierung alltiglicher Objekte durch das
Genus des referierenden Nomens stets beeinflusst wird. Sie implizieren in

ihrem Aufsatz, dass dies fiir alle Objekte der alltiglichen Welt gilt (oder
zumindest gelten kénnte):
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4.

What does it mean for a turnip to be conceptually feminine or for a toaster to be

- conceptually masculine? How does gender actually make its way into the repte-

sentatons of objects? [...] One possibility is that, depending on grammatical
gender, different (stereotypically masculine or feminine) aspects of objects may
become more or less salient in the representations of those objects. For example,
if the noun that names a toaster is masculine, then perhaps its metallic and tech-
nological properties may become more salient; but if the noun is feminine, then
perhaps its warmth, domesticity, and ability to provide nourishment are given
more importance. (Boroditsky et al. 2003: 69).

Forschungsfragen zu genuskonsonanten Personifikationen

Wir wollen nachfolgend zunichst eine Reihe von Forschungsfragen stel-
len, um uns dann mit diesen Implikationen intensiv auseinanderzusetzen:

1.

2.

Personifizieren Sprecher des Deutschen itberhaupt in Ubereinstim-
mung mit dem Genus des refetierenden Ausdrucks?

Werden Alltagsobjekte und Begriffe personifiziert oder sind es nur
traditionell als mythische Personen verstandene Begriffe wie Sonne,
Mond, Winte, Trauer, Stoly usw.?

‘Werden in der alltiglichen Gebrauchssprache alle Referenten implizit

mit einer vom Genus abgeleiteten sexusbezogenen Kolotierung tber-
zogen oder tritt diese Kolorierung nur unter gewissen Kontextbedin-
gungen hervor?

Im Fall einer positiven Antwort auf das Vorangehende, interessiert uns
weitet:

4.

Wird die Genus-Sexus-Assoziation durch das Konzept selbst evoziert,
wodurch wiederum die Genuszuweisung diachron affiziert wetden
sollte, etwa in dem Sinne, dass spezifische Konzepte in manchen
Sprachen eher weiblich und in anderen eher minnlich sind?® Oder
wird die Genus-Sexus-Assoziation ausschlieBlich von der jeweils
sprachspezifisch vothandenen lexem-spezifischen Genuszuweisung
ausgeldst, die in vielen Fillen von morphologischen und phonologi-
schen Faktoten bedingt wird (vgl. Képcke/Zubin 2009)? Erfolgt sie
also unabhingig vom Konzept? Gefragt wird also nach der Richtung
der Kausalitit: Beeinflusst eine ,,alltdgliche Mythologie® die Genuszu-
weisung bestimmter Begriffe und die damit verbundenen Nomina o-
der umgekehrt, wird diese Alltagsmythologic von der schon etablier-
ten Genuszuweisung spezifischer Lexeme ausgeldst?

Dies wird von Boroditsky et al. (2003: 69) impliziert, vgl. das Zitat oben. Das Zitat liefert
auch eine Erklirung daflir, wie detselbe Begriff in der einen Sprache eher maskulin und in
einer anderen eher feminin sein kann.
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Wit wollen versuchen, Antworten auf diese Fragen zu geben, indem wir
Evidenz aus traditionellen und zeitgendssischen kulturellen Kontexten
heranziehen. Unter anderem bieten sich hietfiir folgende Quellen an:

—  Werke aus der Malerei, insbesondere aus der Periode der Renaissance
und der symbolistischen Bewegung der Romantik (mittleres bts spites
19. Jh.) bis hin zum frihen Modernismus,

— dichtetische Werke verschiedener Epochen bis hin zu aktueller und
moderner Dichtung,

— Volksmairchen,

— Ritnale traditioneller kultureller Veranstalmngen (z.B. das Prithlings-
test in Eisenach oder Fastnachtsgebtiuche im Alemannischen),

— Bebilderungen von Mirchen- und Kinderblichern,

— Bilder und Filme verschiedener Medien (zB. TV-Programme fiir
Kinder, CD Cover, Bilder auf Bucheinbinden),

— Bilder, Filme und Texte aus der Werbung.

4.1 Personifikationen in Kunst und populérer Kultur -

Bei der literarischen Analyse d1chter15cher Werke wird das Stilmitte]l der
Personifikation ganz selbstverstindlich vorausgesetzt. Abstrakte Begriffe
(Welt, Liebe, Tugend, Zeit, Tod usw.), Kollektiva (S#idte, Lénder), Naturer-
scheinungen (Flisse, Tagesanbruch, Abendrite), Tiere [...] oder leblose Dinge
werden als handelnde und sprechende menschliche Gestalten dargestellt.
Ackermann bemerkt in Metzlers theraturlemkon (Schweikle/Schweikle
1990: 347£.):

..personifiziert (mit und ohne Titulierung), z.B. als ,,Frau Welt®, ,,Schwager

Chxonos“ (Goethe), »Gevatter Tod® (Claudius), ,,Vater Rhein® (Hélderlin)
traumt der Tag...", ,,gelassen stieg die Nacht...“ (Mdrike) usw.

Gerade die Literatur und hier insbesondere die Dichtung, aber auch die
bildende Kunst und die populire Kultur haben bis weit in die Antike zu-
riickreichend einen substantellen Einfluss auf genusassoziierte Personifi-
kationen gehabt. Das archetypische Genus-Sexus-Paar ist wohl Sonne und
Mond. In der griechischen und rémischen Mythologie ist diz Sonne (Xhiog,
sole) minnlich und der Mond (Xeknv, luna) weiblich. Diese, dem Griechi-
schen und Lateinischen folgende Sexus-Genus-Konsonanz fand ihren
Niedetschlag zunichst auch bei Kiinstlern im deutschsprachigen Raum,

fihrte also hier zu dissonanten Personifikationen; erst wihrend der Rom-
antik verindette sich dies allmihlich zu genuskonsonanten Personifikatio--
nen.? Was bei den Kinstlern der Romantik seinen Anfang nahm, wurde

JJ’

9 Segel/Boroditsky (2011) haben eine Untersuchung tiber die Genus-Sexus-Beziehung in der
darstellenden Kunst auf Basis von iiber einer Million Abbildungen in der ,,Artstors.org®-
Sammlung durchgefithrt. Insgesamt haben sie in diesem Korpus 765 als Personifikationen
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Allgemeingut. Sonne wurde als weiblich und Mond als minnlich mterpre-
tert.!0 In der Populirkultur ist die Konsonanz zwischen Genus und Sexus
weitgehend regulir und weit ausgedehnt. Bild 1a kommt aus dem italieni-
schen, wihrend Bild 1b aus dem deutschen Sprachraum stammt. Zusam-
men mit Bild 1a findet sich auf einer ganzen Reihe italienischer Websites
eine im Sinne populiter Kultur verfasste Fabel, die genau diese Tonart
aufnimmt:
Quando il Sole e la Luna si incontratono per la prima volta, si innamorarono
perdutamente e da quel momento cominciarono a vivere un grande Amore... Al-
lora il mondo non esisteva ancora ¢ il giorno che Dio decise di crearlo, gli dond il.
tocco finale... (unbekannter Autor) [giullial.altervista.org]
Bild 1b findet sich auf dem Buchdeckel eines Kinderbuchs. Der Text des
Buches beginnt folgendermaGien:

Seit tausenden von Jahren sahen sich durch die Arbeit auf der Erde Herr Mond

und Frau Sonne nur aus der Ferne. Dennoch hatten sich beide ineinander ver-
liecbt. Herr Mond liebte den strahlenden Glanz ... (,,Das kleine Mirchenbuch®
von Jorn Vandersee) [kanubuch.info]

interpretierbare Bilder von italienisch-, franzdsisch-, spanisch- und deutschsprachigen
Kiiostlern gefunden. Hietbei zeigte sich in 78% eine Genus-Sexus-Ubeteinstimmung; be-
schrinkt man sich auf die deutschsprachigen Kunstler, liegt der Wert flir die Genus-Sexus
konsonanten Personifikationen bei 62%. Die Resultate zeigen einerseits eine tiberzeugende
Tendenz zur Genus-Sexus-Konsonanz in der darstellenden Kunst. Andererseits aber ist
auch auf Abweichungen von dieser Konsonanz hinzuweisen. Es gab nédmlich in 22% der
Fille eine Dissonanz zwischen Genus und Sexus; fiir die deutschsprachigen Maler liegt die-
ser Wert bei 38%! Segel/Boroditsky (2011) nennen verschiedene Faktoren, die die konso-
nante Beziehung um einige Prozent gedtiickt haben konnten. Unerwihnt aber bleibt die
zum Teil bis ins 20. Jahrhundert hinein lebendige und an die Klassik angebundene Traditi-
on, einer auf das Griechische und Lateinische basierenden Genus-Sexus-Konsonanz zu
folgen. Z.B. wurden die vier Elemente Feuer, Wasser, Erde, Luft meist als Frauen dargestellt;
hierbei wird eine Konsonanz zu den im Lateinischen als Feminina kdassifizierten Nomina
ignis, aqua, terra, aers hergestellt. Noch in der Nazizeit ist der deutsche Maler Adolf Ziegler
bewusst dieser Tradition gefolgt. Beriicksichtigt man diese Ubetlegungen, ist die Genus-
Sexus-Konsonanz in den vier Sprachen, aber insbesondere im Deutschen mit groBer
Wahtscheinlichkeit noch sehr viel hoher anzusetzen als von Segel/Boroditsky (2011) ange-
geben.

10 Allerdings nicht ohne \Wlderstand Manche Feministinnen halten an der antiken Tradition

fest und interpretieren den Mond als Symbol fiir Weiblichkeit. Sie haben cine altetnative
Losung gefunden: der Mond wird zur Mondim.
,.Die Hexe, die Mondin und die Farbe Lila sind, neben den mythischen Frauengestalten,
die wichtigsten Inspirationsquellen feministischer Namensgebung. Dass die Mondin im
Deutschen, gegen alle Vernunft und guten Sitten, in minalicher Verkleidung — der Mond —
auftritt, stort dabei kaum: Entweder gibt frau ihr die richtige weibliche Gestalt wieder, oder
sie wahlt romanische Sprachformen, oder sie bleibt ungerithrt beim Mond. Was schert’s die
Mondin, dass der Deutsche sie maslulinisiett hat, sie ist trotzdem weiblich!® (Pusch 1984).
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Bild 1:  Populirkulturelle Darstellungen von Sonne und Mond in einem italienischen (a)!!
und deutschen (b)!2 Kontext mit entgegengesetzter Sexus-Genus-Konsonanz.

Solche Darstellungen zeigen, dass genuskonsonante Personifikationen un-
ter den Mitgliedern dieser Sprachgemeinschaften lebendig sind.13

Die Sonne spielt auch bei dem ,,Sommergewinn“-Fest in Eisenach,
das in jedem Trithling gefeiert wird, eine zentrale Rolle. Frau Sunna
kommt, um Herrn Winter in Ketten zu legen und ihn bis zum nichsten
Herbst in Gefangenschaft zu halten, vgl. Bild 2.

Bild2:  Sommergewinn-Fest in Eisenach. Frau Sunna kommt, um Herrn Winter in Ketten
zu legen. [sommergewinn eisenachonline.de]| 1

11 Oanline unter: http://giullial.altervista.org/ dialogo/sole-e-luna.html.

12 Das Bild wurde dem Buchdeckel des folgenden Buches entnommen: Vandetsee, Joérn
(1997): Mond trifft Sonne, Oberschleissheim: Polner Verlag.

13 Es ist interessant, dass es Peter Hofstiitter, der ein Spezialist fiir die Methode des semanti-
schen Differentials war, bei cinem Vergleich deutscher und iralienischer Sprecher nicht ge-
lungen ist, genusbasierte affektive und die Sprechergruppen differenzierende Assoziationen
fir die Stimuli Sonne und Mond nachzuweisen (vgl. Hofstitter 1963). ‘

14 Oaline unter: http:/ /www.sommetgewinn. eisenachonline.de/ scripts/news/ 385,



Mythopoeia und Genus 7 391

Heinrich Heine ist, zumindest bezogen auf seine frithe Schaffensphase,
ein typischer Vertreter der Romantik. In seinen dichterischen Werken
machte er hiufig von der Genus-Sexus-Konsonanz Gebrauch, um beim
Leser spezifische Vorstellungen zu evozieren. Bekannt ist sein Gedicht
tber die Liebesbezichung zwischen einem Fichtenbaum und einer Palme
und dessen Ausdeutung durch Roman Jakobson (1959). Nachfolgend ist
exemplatisch das Gedicht ,,Lotosblume™ aus dem Bach der Lieder (1827)
abgedruckt. Die sexuellen Anspielungen rithren aus der Interaktion zwi-
schen einer Lotusblume und dem Mond, ithrem Liebhaber. Offenbar wer-
den in angemessenen Kontexten die oben postulierten Assoziationen zwi-
schen Genus und Sexus fiir die kiinstlerische Darstellung eigentlich nicht
sexus-determinierter Nomina genutzt. In seinem Gedicht nutzt Heine die
oben angesprochene Assoziation mittels der Gegentiberstellung von der
Mond (= minnliche Rolle) und die (Laz‘os)Blme (= weibliche Rolle) auf raf-
finierte Weise aus.

Original ' Italienische Ubersetzung!®
Die Lotosblume dngstigt 11 fior di loto & impautito
Sich vor der Sonne Pracht, dal fulgore del sole,

Und mit gesenktem Haupte e con il capo chino
Erwartet sie triumend die Nache. aspetta sognante la notte.
Der Mond, der ist thr Buhle, La luna, che € sua amante,
Eir weckt sie mit seinemn Licht, lo sveglia con Ja sua luce,
Und ihm entschleiert sie freundlich e hui le svela gendle

Ihr frommes Blumengesicht. il devoto viso di fiore.

Sie bliht und glhitht und leuchtet, Fiorisce, cresce, si lluming,
Und starret stumm in die Hoh'; guardando verso l'alto:

Sie duftet und weinet und zitters geme, piange, trema

Vor Liebe und Liehesweh. d'amorte e desiderio.

Textbeispiel 1: Heines Gedicht {ohne Tltel) iber die Lotosblume aus dem Bach der Lzeder
' (1827), im Original und in einer italienischen Ubersetzung,

Ganz im Sinne unserer These i1st die Tatsache, dass die Sexusrollen in
Ubetsetzungen des Gedichts in romanische Sprachen umgekehrt wer-
den.! Die Sexus-Genus-Konsonanz des Originals spiegelt sich in der bild-
lichen Darstellung, die auf einer deutschen Blog-Website zu finden ist, vgl.
Bild 3. Der italienischen Ubersetzung wird das Bild nicht gerecht.

15 Quelle: enwikipedia.org/wiki/Die_Lotosblume

16 Bei diesem Vergleich beziehen wir uns bewusst auf Jakobsons (1986: 109) Intetpretatlon
von Heines Gedicht ,Ein Fichtenbaum steht einsam® (Buch der Liedet, Lytisches Inter-
mezzo, 33).
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Bid 3:  Bildliche Gestaltung des Gedichis tiber die Lotosblume von Heine.1?

Solche Ubetsetzungen von Gedichten sind offensichtlich Evidenz fiir die
emotive Bedeutung der Sexus-Genus-Konsonanz. Jakobson (1959: 265)
meint, dass
My Sister Life, the title of a book of poems by Botis Pasternak, is quite natural in
Russian, where , life” is feminine (%izn), but was enough to reduce to despair the
Czech poet Josef Hora in his attempt to translate these poems, since in Czech
this noun is masculine (Zivot).
Ein tbetrzeugendes Beispiel fiir den Versuch, Sexus-Genus-Konsonanz
auch in Ubersctzungen aufrecht zu erhalten, ist das Gebet Somnengesang
von Franz von Assisi. In diesem Gedicht werden verschiedene Naturer-
scheinungen als seine Brider und Schwestern charakterisiert. Fiit den
deutschen Ubersetzer entsteht hierdurch ein Dilemma: Wihrend es in ei-
net Reihe von Fillen die erwiinschte Sexus-Genus-Konsonanz schon gibt
(Bruder Wind ~ frate vento; Mutter Erde ~ matre terra), zieht es der
Ubersetzer in anderen Fillen vor, den im Original dem Referenten zuge-
schriebenen Sexus zu verdndern; offensichtlich um die Sexus-Genus-
Konsonanz zu gewihrleisten: So wird dann aus messor o frate sole (Herr
Bruder Sonne) Schwester Sonne, sora luna (Schwester Mond) wird zu Bruder
Mond ind sora nostra morte corporale (unsere Schwestet leiblicher Tod) wird
wnser Bruder der keibliche Tod. In einem Fall tauscht der Ubersetzer sogar ein
Lexem aus: sor agua (Schwester Wasser) wird zu Sehwester Quelle.

17  Bild links ist online unter der folgenden URL einzusehen:
http://de.wikipedia.org/w/index php?title=Datei:Bruening_Heine_Traumgebild. ]pg&ﬁleu
mestamp=20060808065640. Bild rechts: http://www.diekseide.net/wp-content,/ uploads/
2008/01/blackawhite.jpg; http:/ /ostufer.info/lyrik/mondgedichte.
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Italienisches Original

Deutsche Ubersetzung

Altissimu onnipoatente bon signore, tue so le
laude la gloria e I'honore onne benedicdone.
Ad te solo, altissimo, se konfzno, et nullu ho-
mo ene dignu te mentovare.
Laudato si, mi signore, cun tuncte le tue creatu-
te, spetialmente messor lo frate sole, lo qual'é
iorno, et allumini noi per loi.
Et ellu & beflu e radiante cun grande splendore,
de te, altissimo, porta significatione,
Laudato si, mi signose, per sora luna e le stelle,
in celu AT formate clarite et pretiose et belle.
Laudato si, mi signore, per frate vento, et per
aete et nubilo et sereno et onne tempo, per lo
quale a le tue creature dai sustentamento,
Laudato si, mi signore, per sor aqua, la quale &
multo uttle et humile et pretiosa et casta,
Laudato si, mi signore, per frate focu, per lo
quale enn'aflumini la nocte, ed elto é bello et
iocundo et robustoso et forte.
Laudato si, mi signore, per sora nostra matre
terra, la quale ne sustenta et governa, et produ-
ce diversi fructd con colorit flot et herba.
Laudato si, mi signore, per quelli ke personda-
no pez lo tuo amore, et sostengo infirmitate et
tribulatione. Beati quelli ke 1 sosterrano in pa-
ce, ka da te, altissimo, sirano incoronati.
Laudato si, mi signore, per sora nostra morte
corporale, da la quale nullu homo vivente pd

. skappare. Guai acquelli, ke morrano ne le pec-
cata mortali: beati quelli ke wovara ne le tue
sanctissime voluntati, ka la morte secunda nol
farrd male.
Landate et benedicete mi signore, et renggaiate
et serviateli cun grande humilitate,

[franciscan-
archive.otg/pattarcha/opera/ canticle.html]

Du hichster, méchtigster, guter Herr, Dir sind
die Lieder des L.obes, Ruhm und Ehre und
jeglicker Dank geweiht; Dir nur gebiihren sie,
Héchster, und keiner der Menschen ist wiirdig,
Dich nur zau nennen.

Gelobt seist Du, Hert, mit allen Wesen, die Du
geschaffen, der edlen Herrin vor allem,
Schwester Sonne, die uns den Tag herauffiithrt
und Licht mit ithren Strahlen,

die Schéne, spendet; gar prichtig in mdchtigem
Glanze: Dein Gleichnis ist sie, Erhabener.
Gelobt seist Du, Herr, dutch Bruder Mond und
die Sterne. Durch Dich sie funkeln am Him-
melsbogen und leuchten kdstlich und schén.
Gelobt seist Du, Herr, durch Bruder Wind und
Luft und Wolke und Wetter, die sanft oder
streng, nach Deinem Willen, die Wesen leiten,
die durch Dich sind.

Gelobt seist Du, Herr, durch Schwester Quelle:
Wie ist sie mriitze in ihrer Demut, wie késtlich
und keuschl

Gelobt seist Du, Herr, durch Bruder Feuer,
durch den Du zur Nacht uns leuchtest, Schon
und freundlich ist et am wohligen Herde,
michtig als lodernden Brand.

Gelobht seist Du, Hert, durch unsere Schwester,
die Mutter Erde, die glitig und stark uns trigt
und manchetlei Frucht uns bietet mit farbigen
Blumen und Matte.

Gelobt seist Du, Hert, durch die, so vergeben
um Deiner Liebe willen Pein und Tritbsal ge-
duldig tragen. Selig, dic's tiberwinden im Frie-
den: Dru, Hochster, wirst sie belohnen.

Gelobt seist Du, Herr, durch unsern Bruder,
den leiblichen Tod; ithm kang kein lebender
Mensch entrinnen. Wehe denen, die sterben in
schweren Siinden! Selig, die er in Deinem hei-
ligsten Willen findet! Denn Sie versehrt aicht
der zweite Tod.

Lobet und preiset den Herrn! Danket und dient
Ihm in groBer Demut!

[Heiligenlexikon.de/Literatur/
Franziskus-Sonnengesang. htm

Textbeispiel 2:

wSonnengesang” von Franz von Assisi in der altitalienischen Originalfas-

sung und in deutscher Ubersetzung; iibernommen von einer katholischen

Webseite. 18

18  Im Unterschied zu der zitierten Ubersetzung wird auf der offiziellen Franziskaner Website
in Deutschland (franziskaner.de) eine wortgetreue Ubersetzung angeboten. Dabei entste-
hen dann so seltsam klingende Phrasen wie ,,Herrn Bruder Sonne®, ,,Schwester Mond“

und ,,unsere Schwester, den leiblichen Tod.“
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4.2 Pessonifikationen in der Werbung

Es ist fiir den Argumentationsgang wichtig, darauf hinzuweisen, dass nicht
nur Referenten wie Sonne, Mond, Natur, Erde, Trauer und andete traditionell
mit Sexus-Rollen belegte Konzepte Gegenstand der Sexus-Genus-
Konsonanz durch Personifizierung sind. In Bild 4 werden in einer Wetbe-
anzeige des Kaugummiproduzenten Wrigley cine Erdbeere und ein
Pfirsich dargestellt, die in Ubeteinsimmung mit dem Genus diescr Sub-
stantive? entsprechende Sexusrollen einnehmen.

Bild 4:  Printwerbung fiir Wrigleys Orbit Kaugnmmi, in det Pfirsich und Erdbeere genus-
konsonante Sexustollen einnehmen, 2

In vielen Fillen wird die Personifizierung als analogisch zu interpretieten-
de Minierzihlung dargestellt. Die in Bildserie 5 abgebildeten Ausschnitte
zweler Fernsehwerbungen der Mobelhauskette Mémax sollen dies ver- .
deutlichen. In der oberen Reihe witd eine Szene dargestellt, in der ein
Mann versucht, einer auf dem Boden liegenden Frau die Hose auszuzie-
hen. Dazu erklirt die Off-Stimme: , Das ist Sati, Sari ist keine gute Aus-
ziehcouch®; in der folgenden Einstellung kommt eine Couch ins Bild und
dieselbe Stimme sagt ,,das ist eine gute Ausziehcouch®. In det unteren

19 Beere ist Mitglied des produktiven semantischen Feldes der Fruchtbezeichnungen und hat
daher ein durch das Feld bedingtes Genus. Pfirsich als AusteiBet aus dem Feld hat eine Zu-
weisung, die durch die Endung -ih phonologisch bedingt ist (vgl. Képcke/Zubin 2009).

20 Online einzusehen unter: hitp:/ /www.wrigley.de/group_orbit/index.htm.
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Bildfolge betritt eine Frau, die offenbar duschen will, das Badezimmer, in
“dem ein Mann vor der Dusche steht, Diesmal erklirt die Off-Stimme:
»as ist Sven®; die Frau erschreckt sich, stdfit Sven weg und die Off-
Stimme fligt hinzu: ,,Sven ist kein guter Duschvorhang™; in der folgenden
Szene kommt dann ein Duschvorhang ins Bild und die Off-Stimme sagt:
»Das ist ein guter Duschvorhang®. Die Analogie zwischen die Conch und

die Fraw (Sari) respektive der Duschvorbang und der Mann (Sven) ist offen-
sichtlich. |

Das gt eins gube Busziahoouch .

“ﬁns it ain .gufar ?ﬂ;xsr,hwrmng"
Bild 5:  Ausschnittbilder aus zwei TV-Werbespots der Mobelhauskette Mémax., Obere
Reihe: Frau-Couch-Analogie; untere Reihe: Mann-Duschvorhang-Analogie.?!

"Des st Sven" Bven ist keln guler Buschvarbong”

In der Werbung finden sich immer wieder Minierzahlungen dieser Art. In
Bild 6 sind Ausschnittbilder aus einer Werbung der Firma Miiller fiir ein
: ~ Buttermilch-Joghurt-Getrink aufbereitet.

21 Der Werbespot mit der ,,Frau-Couch-Analogie® ist online einzusehen unter:
http:/ /www.youtube.com/watchrv=yfL.M6X1X]Bf.
: Der Spot mit der ,,Mann-Duschvorhang-Analogie® ist online einzusehen unter:
http:/ /www.youtube.com/watch?v=yfLM6X1X]Qz.
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Miilier fiir eine Joghurt-Buttermilch-Mischung; Joghutt und

Bild 6: Fernsehspot der Firma
Buttermilch heiraten. 22

Der Pastor spricht folgende Worte: ,,Willst Du, Joghurt, mit vollem Ge-
schmack, und Du, Buttermilch, erfrischend leicht, den Bund det Ehe
eingehenr* Das Paar antworttet: ,,Ja, ich will*, Dann hdrt man die Off-
Stimme sagen: ,,Jetzt von Miiller, Joghurt mit der Buttermilch. Voller Jo-
ghurtgeschmack, mit der Leichtigkeit det Buttermilch.“ Ermutigt von dem
Erfolg dieses Wetbespots hat die Firma Miiller einen weiteren Spot pro-
duzieren lassen, in dem der korpulente Reiner Calmund (bekannt als Ge-
schiftsfithrer von Bayer Leverkusen und allgegenwirtic im deutschen
Fernsehen) und Barbara Meier (Germanys Next Topmodel Nr. 2) auftre-
ten. Der Auftritt Calmunds wird mit den Worten ,,voller Genuss® und der
von Barbara Meier mit dem Wort ,Leichtigkeit begleitet, Die Off-
Stimme kommentiert: ,,Wenn Leichtigkeit und voller Genuss sich natiit-
lich vereinen, nennt sich das ,der Joghurt mit der Buttermilch®.

Ahnlich verfihrt auch die Bewerbung des Produkts Kinder Riegel. Ein
Schokoladenriegel und Milch treffen bei einem Speed-Dating aufeinander.
Es ist Liebe auf den ersten Blick.

22 Der Spot ist online einzusehen unter: http://www.youtube.com/watch?v=eZgq2lt-JW8.
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R

Bild 72 Fernsehspot fir Kinder Riegel: Der Schokoladentiegel und die Milch verlieben
sich.??

In Bild 8 werden Ausschnitte aus einer Fernsehwerbung der Firma Nestle
fir das Produkt Nestea, ein Teegetrink mit Zitronengeschmack, gezeigt.

Vor einem Schaufenster spielt eine junge Frau ihrem Freund eine Szene
vor, in die sie die in dem Schaufenster ausgestellten Schaufensterpuppen
integriert. Junge + Midchen (a) = Baby (b). Der Freund nimmt diese
Gleichung nicht an, sondetn verschiebt das Gleichheitszeichen nach oben
(¢). Der Fokus wird auf ein Fenster gerichtet, in dem man ein sich innig
kiissendes Paar sieht (d); der junge Mann und die junge Frau lachen ().
Das Fazit ist Bild (£): ,,enjoy the combination® (und symbolisch dargestellt

Tee und Zitrone).

23 Der Spot ist online einzusehen unter: http:/ /www.youtube.com/watch?v=Fs25yu¥Y O0Xs,
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Bild 8  Ausschnitte aus einer Fernschweibung der Firma Nestle fiir das Produkt Nestea,

ein Teegetrink mit Zitronengeschmack. Tee steht in analogischer Beziehung zum
~ Mann, Zitrone zur Frau 2

Ein mit Emotionalitit und Ambiguitit aufgeladener Fernsehspot ist der
fiir Freixenet (Bild 9): '

a.

o

Ausschnitte aus einer Fernsehwerbung fir das Produkt Freixenet. Die Gleichset-
zungen Reose ~ Fran und Sekt ~ Mann werden deutlich, 2

Bild 9:

Eine Frau beobachtet (a) wie ein Korken aus einer Sektflasche springt (b).
Der Sekt wird dann in ein Glas gegossen, in dem sich das Gesicht eines
Mannes spiegelt (c). Dann Szenenwechsel: Der im Glas abgebildete Mann
trifft in einer erotischen Umarmung auf die Frau aus der Eingangsszene
(d). Von hieraus fokussiert die Kamera dann wieder auf den Sekt, und

24 Der Spotist online einzuschen unter: http://www.youtube.com/ watch?v=ISpQrN5C6tQ.
25 Der Spot ist online einzusehen unter: http://www.youtube.com/ watch?v=We_e]984yQE.
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zwar in Form eines am Hals der Frau hinunterlaufenden Tropfens. Die

‘Frau begleitet diesen Vorgang durch eine verziickte Bewegung (e). Der

Tropfen lduft weiter auf ein auf der Brust der Frau abgebildetes Rosen-
tatoo zu (f). In dem Moment, in dem der Sekttropfen das Tatoo beriihrt,
Offnen sich die Blitenblitter (g). Die Sexualisierung der Sekt-Rose-
Verbindung ist evident und wird dutch das Alternieren der Abbildungen
von Mann und Frau noch verstirkt. Die Bildabfolge dieses Fernsehspots
weist eine starke Ahnlichkeit mit Heines Gedicht ,,Lotosblume® auf (val.
Tabelle 1). Insbesondere findet das durch den Sekttropfen ausgeldste
Aufblithen der Rose seine Entsprechung in dem durch den Mondschein
evozierten Sich-6ffnen der Lotosblume: ,,ihm [dem Mond] entschleiert sie
freundlich Ihr frommes Blumengesmht

Ein Schlisselelement einer ganzen Reihe von Mmerzahlungen ist die
Doppeldeutigkeit. In vielen Fallen wird mit den Pronomina gespielt. Da-
bei wird unterstellt, dass maskulin und feminin markierte Pronomina im-
mer das Potential haben, auf Menschen zu referenzieren, und zwar selbst
dann, wenn der offensichtlich intendierte Referent unbelebt ist.26 Bild 10
zeigt eine Zeitschriftenwerbung des Diamantenproduzenten De Beers.
Der Text beginnt mit zwei moglichen, jeweils als Maskulinum klassifizier-
ten Antezedenten: ,,Als er mir diesen Ring zum Geburtstag schenkte.”
Der folgende Satz enthilt ein als Maskulinum markiertes Pronomen: ,,Ich
wiirde thn ewig lieben. Bei der Auflosung der ambigen Referenz dieses
Pronomens wird priferenziell der Mann (Refetent des eingangs erwihnten
Pronomens er) gewihlt.?” Die nach rechts dislozierte Nominalphrase

- {,,den Ring natiirlich®) entlarvt die vorschnelle Resolution des Pronomens

und disambiguiert den Referenten. Erst hierdurch wird die Doppeldeutig-
keit kreiert.

26 Ein verwandtes Thema, das wir hier aber nicht weiter verfolgen wollen, ist det potentell
personifizierende Effekt der wiedetholten pronominalen Referenz. ‘

27 Eine ausfithrliche Diskussion der verschiedenen Faktoren, die bei der Aufldsung des ana-
phorischen Bezugs im Deutschen beteiligt sind, findet mari in Wunsch (2006).
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Bild 10: Werbung der Firma De Beers fiir Diamanten. Das Pronomen kreiert eine Doppel-
deutigkeit: Mann ~ Ring 28 '

Gelegentlich kénnen solche Minierzahlungen sehr ausfithrlich sein. Der
nachfolgende Text in Textbeispiel 3 ist ciner ganzseitigen Anzeige fiir die
Uhr Tissot' PR 100 in cinem Nachtichtenmagazin entnommen. Neben
dem Text finden sich in der Anzeige Bilder von Liufern und von der be-
worbenen Uhr. Die Geschichte beginnt als ganz gewdhnliche Erzihlung
tber einen Laufwettbewerb. Erst in den letzten Zeilen alterniert die Refe-
tenz zwischen der Trainerin und der Uhr: ,,Sie hielt ihm lachend jhre Tis-
sot hin [...] hatte er immer gegen ihre Uhr laufen miissen®. Da beide Be-
zugsnomen feminin klassifiziert sind, koénnen potentiell auch beide
Antezedenten sein, Die Doppeldeutigkeit kommt dann im letzten Satz des
Textes klar zum Ausdruck: | Jetzt gehdree sie thm.©

Vorne. Er lag als Schinssliufer wirklich vorne. Gierg saugten seine Lungen die Tuft ein. Das

Feld keuchte hinter ihm, kam niher. Er biss die Zihne zusammen, hielt dagegen — und war als

erster im Ziel. Beim Austrudeln schaute er auf die groBe Anzeigerafel. Weltrekord! Er konate

es noch nicht fassen und schiittelte immer wieder den Kopf. Im niichsten Moment wazen seine

Teamgefihrten bei ihm. Zusammen liefen sic zum Gitterzaun, winkten dem jubelnden Publi-
kum zu. Da stand die Trainerin. Sie hielt ihm lachend ihre Tissot hin. Versprochen ist Verspro-

chen. Im Training hatte er immer gegen ihre Uhr laufen milssen. Jetzt gehérte sie thm.

Textbeispiel 3:  Text einer Uhranzeige mit doppeldeutiger pronominaler Referenz im letzten
Satz. '

28  Die Werbung ist online einzusehen unter: http:/ /www.123people.de/s/de+beers.
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4.3 Kausalrichtung in der Personifikation

Wir wollen uns nun der vierten Frage zuwenden, nimlich, ob die der Pet-
sonifizierung untetliegenden Sexus-Konnotationen Ursache oder Folge
der Genuszuweisung sind. Beispielsweise konnte man im Zusammenhang
mit Bild 6 argumentieren, dass das maskuline Genus von Joghurt konzep-
tuell mit seiner im Vergleich zur feminin klassifizierten Buttermileh festen
Konsistenz zu tun hitte.? Ebenso kdnnte man bel Bild 9 meinen, dass
alkoholische Getrinke (Sekt) minnlich und Blumen weiblich wahtgenommen
werden. Auch konnte man argumentieren, die Erdbeere (Bild 4) legte
weibliche Assoziationen frei, weil e¢s sich bel tht um eine Frucht handelt;
diese Argumentation lieBe aber die Tatsache unerklirt, dass der Pfirsich
nicht nur maskulines Genus hat, sondern in der Personifikation eine
minnliche Rolle einnimmt. SchlieBlich koénnte man spekulieren, dass der
Ring in Bild 10 eher mit der Vorstellung von Minnlichkeit verkntpft witd,
weil er die Frau an den Mann bindet; ebenso gut hitte man aber behaup-
ten kdnnen, der Ring sei aufgrund seiner Rundung besser mit einer weibli-
chen Vorstellung zu verkniipfen. Der Versuch, auf diese Weise heraus zu
finden, ob solche Assoziationen ein spezifisches Genus fiir ein spezifi-
sches Nomen begriinden kénnen oder ob die Assoziationen post hoc Be-
grindungen fiir ein historisch zufillig vergebenes Genus zu einem Nomen
sind, fiihrt zu einem nicht enden wollenden Riickgriff in die Geschichte.
Deshalb wollen wir uns andeten Daten zuwenden, die helfen diese Prob-
lematik zu l6sen. :

Problematisch fiir die Begriff-als-Ursache-Theotie ist ihre Monolexifa-

 Esierungsannabme, der zufolge jeder Begriff mit genau einem Lexem ausge-

driickt wird. Schon Brown (1958) hat in seinem berthmt gewordenen
Aufsatz ,,How shall a thing be called”, der einen neuen Weg in die Kate-
gorationstheorie eroffnet hat, gegen die Annahme einer Eins-zu-Eins-
Beziehung zwischen Lexemen unid den durch sie bezeichneten Objekten
polemisiert. Brown zeigte, wie ein beliebiges Objekt mit Lexemen aus ei-
ner Lexemhierarchie benannt werden kann; welches Lexem schlieBlich
gewihlt wird, hingt von den Diskursumstinden ab. Im Deutschen gibt es
eine Vielzahl von Begriffen, die sehr unterschiedlich lexikalisiert werden
kénnen, wobei die Lexeme mit verschiedenen Geneta einhetgehen. Ein
cher zufilliger Blick in ein Synonymwdrterbuch zeigt beispielsweise die
folgenden genusdifferenzierten Paare:  Freude-Frobsinn, —Arbeitsplatz-
Arbeitsstitte oder das weiter unten diskutierte Paar Verbindung-Anschiuss.

29  Solche Argumentationslinien entbehren nicht einer gewissen Kasuistik. Wenn Joghurt we-
gen seiner festen Konsistenz ein Maskulinum ist, warum ist dann die noch festere Butter
als Femininum klassifiziext?
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Fahrte der Begriff selbst zu einer sexusspezifischen Personifizierung,
mussten Begtiffe wie diese eine ambige Sexusorientierung aufweisen.

Statt diesem prinzipiellen Einwand weiter nachzugehen, wollen wir
uns empirischen Daten zuwenden. Bild 11 enthilt Ausschnittbilder eines
Fernsehspots der Firma Aral aus den 50er Jahren. Die Produzenten des
Spots hitten eine ganze Reihe von Moglichkeiten gehabt, das Benzin mit
einer mannlichen Assoziation in Szene zu setzen, etwa als Bohtrturm,
Zapthahn oder Benzintank (alle maskulin klassifiziert). Gewihlt wurde

aber die Zapfsinle, eine Entscheidung, die offensichtlich von dem Wunsch

geleitet worden ist, eine potenticlle Partnerin fiir den Wagen (links) und
den Fahrer (rechts) zu haben. Die Entscheidung fiir Zapfsiule scheint in
diesem Fall klar post hoc getroffen worden zu sein,

Bild 11:  Ausschnittbilder aus einem TV-Spot von Aral. Die Zapfsiule wurde als weibliche
Partnerin des Wagens (links) und des Fahrers (rechts) und daher als Reprisentantin
fr Benzin gewihlt. 3 : ‘

Die durch die Wahl von Zapfsiule hervorgerufene Sexusassoziation funkti-
oniert nut, weil das Defaultgenus flir Autobezeichnungen im Deutschen
das Maskulinum ist, also der Mercedes, Opel, Ford, Polo, Golf usw. In
Képcke/Zubin (2005) zeigen wit, dass trotz des Oberbegtiffs 4uto spezi-
fische, auf Autos referenzierende Bezeichnungen (Hersteller, Modell, Aus-
stattung usw.) systematisch und produktiv maskulin klassifiziert werden,3!
also in Ubereinstimmung mit dem generischen Begtiff Wagen. Das Masku-
linum wird hier systematisch auch bei exophorischer Referenz gewihlt. In
einem Wort: Das Maskulinum ist das referentielle Genus fiir Automobile.
Wir sprechen hier von einer pragmatischen Projektion, vgl. Képcke/
Zubin (2005). Im Kontrast hierzu steht das referentielle Genus fiir Motor-

30 Der Spot ist online einzusehen unter: http:/ /www.youtube.com/watch?v=Bj_uathtVBk

31 Die in Képcke/Zubin (2005) beschriebenen Tatsachen sind etwas komplizierter. Zum Bei-
spiel gibt es als scheinbare Ausnahmen feldinterne generische Termini wie Conpé, Cabriolet,
Limousine, Kombi. Sie verhalten sich aber wie normale Basisbegriffe und werden nicht vom
Vererbungsprinzip betroffen. '

————— g
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rider; hier gilt systematisch und produktiv das Femininum, trotz der neut-
ralen Klassifikation von Mowrrad. Bild 12 zeigt in der oberen Reihe Aus-
schnittbilder einer Fernsehwerbung fiir einen Audi: Oben sieht man einen
Skirennliufer die steilen Hiigel San Franciscos im Schuss abfahren (a-b).
Seine Fahrt endet am Pier (¢), wo er in ein Auto mutiert (d). Die untere
Reihe zeigt eine Motorradwerbung von Honda: eine Frau (¢) mutiert all-
mahlich in ein Motorrad (f-h). Danach folgen Aufnahmen, die alternie-
rend die Frau oder einen Mann auf einem fahrenden Mototrad zeigen.
Zuruck zur Ausgangsfrage: Sind Autos inhirent eher minnlich und Mo-
torrider eher weiblich? Man bedenke; dass Autos im Franzdsischen und
Italienischen als Feminina klassifiziert werden. Die Darstellung des Autos
als Mann und die des Motorrads als Frau ist also offensichtlich post hoc
erfolgt. '

a

i
a
;
H

Bild 12:  Ausschaittbilder einer Fernsehwerbung fiir einen Audi (obere Rejhe), in der ein

Mann in einen Wagen mutiert und fiir ein Motorrad des Herstellers Honda (untere
Reihe), in der eine Frau in ein Motorrad mutiert,32

Auch in dem folgenden Beispiel (Bild 13) hatte detr Produzent des Werbe-
spots die Wahl zwischen unterschiedlichen lexikalischen Alternativen. Im
Zusammenhang mit der Bereitstellung eines Internetzugangs ist es prinzi-
piell méglich sich zwischen Anschluss und Verbindung® zu entscheiden.
Beide Lexeme werden etwa gleich hiufig im Internet verwendet. Der In-
ternet-Anbieter Hansenet Telekommunikation verwendet in seinen Wet-
~ bespots konsequent das Nomen Verbindung. Diese Verwendung muss im
Zusammenhang mit der von Hansenet geschaffenen Frauengestalt ;,Alice”

32 Die Audi-Werbung ist online einzusehen unter:
http:/ /www.youtube.com/watchrv=UZ0cAQcSHug,
Die Honda-Werbung ist online einzusehen unter:
http:/ /www.gaskrank.tv/ tv/motorrad-fun/ sowas-geiles-will-ich-auch-fra-14324.htm.

33 Man beachte, dass die maskuline Klassifikation von Anschluss auf eine deverbale
Stammableitung und das Femininum von Verfindung auf die Wortbildung mit -u7g zuriick-
geht. Keine dieser Zuweisungen ist konzeptuell motiviert.



404 + Klaus Michael Képcke und David Zubin

gesehen werden, die in allen Wetbespots der Firma auftaucht. Bild 13
zeigt' Ausschnittbilder aus einem solchen Fernsehspot. Fine Frau weckt
ihten Ehemann mit der Neuigkeit, dass ihr Sohn Damenbesuch habe (a).
Die Eltern gehen der Sache nach (b); als sie in das Zimmer des Sohnes
schauen, sagt der Vater, ,achso, Alice, mit der mach’ ich’s auch’ dauernd*
(c). Seine Frau ist schockiert, bis et hinzuftigt: ,,surfen, telephonieren®,
Die Kamera zeigt eine lichelnde Alice und dann die Details des Angebots
(d). Fir dieses Beispiel gibt es eine plausibel post hoc zu rekonstruierende
Begrundung: Hansenet wollte, dass eine attraktive junge Frau von den
Konsumenten mit seinem Produkt verkniipft wird und wihlte deshalb das
genuskonsonante Nomen Verbindung statt des genusdissonanten Nomens
Apnschlyss. Um es noch einmal unmissverstindlich zu sagen: Es ist nicht
das Konzept des Intetnet-Zugangs per se, das feminin ist, sondern das
spezifische Nomen, das in einem spezifischen Kontext gebraucht wird.

sie: Dein Sohn hat | er: Achso, Alice, mit der | sie: Was?! er:
Damenbesuchl mach’ ich’s auch davernd |surfen, tele-
phonieren

sle:acal aufl |

Bild 13:  Fernsehspot fiir die Bereitstellung eines Internet-Zugangs (;, Verbindung®) bei
gleichzeitiger Verwendung der Frauengestalt ,, Alice*.34

- Zu den Ausdriicken fiir den Fernseher gehéren die mit bemerkenswerter
Haufigkeit kolloquial gebrauchten Ausdriicke Kiste, Rohre und Glotze, aber
insbesondere der genetisch gebrauchte Basisbegriff Fermseher selbst. Mat-
kennamen und Modelle werden entsprechend zu dem Basisbegriff masku-
lin Kassifiziert, vgl. Zubin/Képcke (1986), Képcke/Zubin (2009). In
einem aus einer Serie von Fernsehspots des ésterreichischen Rundfunk-
gebihrenservices (GIS) ausgewihlten Spot (Bild 14a) betritt ein ,fetnseh-
kopfiger® Mann ein Fitnesscenter, wo et sich einer auf dem Laufband ste-
henden Frau mit den Worten vorstellt: ,,Hallo, ich bins, dein Fernseher!*
Andetrerseits gibt es eine ganze Serie von Fetnschspots der Firma Media-
markt, wo ein altes Rohrengerit , die alte Réhre™ genannt wird (14b).
Fernseher werden also als Mann oder Frau personifiziert, je nachdern wie
die Referenz auf das Objekt lexikalisiert wird.

34 Der Spot ist online einzusehen unter:
htep:/ /www.youtube.com/ watch?v=ZKX8D8aOreg.
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Bild 14 Ausschnittbilder von Wetbespots mit der Lexikalisierung Fernseber (2) bzw. Rabre
(b).35

5. Fazit

Die gezeigte Evidenz legt nahe, dass Personifizierungen entlang der Ge-
nus-Sexus-Korrespondenz sowohl traditionell als auch aktuell in der deut-
schen Kultur {und wahrscheinlich auch in anderen europiischen Genus-
sprachen) weit verbreitet sind. Die stirkste kognitive Bedeutung haben
Personifizierungen dann, wenn der Sexus des Ziels mit dem Genus des
referierenden Lexems korrespondiert und/oder mit dem Referenzgenus
der Personifikationsquelle identisch ist. Die Daten zeigen aber auch, dass
Personifizierungen sich auf spezifische Kontexte und Textsorten be-
schranken, denen gemeinsam ist, dass durch sie eine Affektreaktion erzielt
werden soll. Insbesondere handelt es sich um:

a) solche, die mythische Tradition und/oder kiinstlerische Intentionalitd
aufweisen :

b) solche, die ein Produkt dutch humorvolle und/oder angenehme Ver-
gleiche oder sexuelle Anspielungen bewerben wollen: Werbetexte, Bil-
der und Filme; Buchdeckel und CD-Umschlige; Vetanstaltungsplaka-
te

c) solche, die Interaktionen mit Kindern betreffen, also Kinderbiicher,
Spielzeuge, Filme und TV-Programme

d) solche, die Spiclereien mit Alltagsobjekten intendieren: Partykostiime,
Kleinode fiir das Haus, Schmuck.

35 Der Werbespot mit der Lexikalisierung ,Fernseher’ ist online einzusehen unter:
http:/ /www.youtube.com/watch?v=4s]CVgkWKsl. Der Werbespot mit der Lexikalisie-
rung ' ,Réhre’ ist online einzusehen unter: http://www.youtube.com/watch?v=
PMX066zfgZk. '
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Nicht betroffen von Personifizierungen ist offensichtlich der ganz alltigli-
che und gebrauchsbezogene Umgang mit irgendwelchen Alltagsobjekten.

Dartiber hinaus ist festzustellen, dass die Genuskonsonanz bei det
Personifikation nicht zwingend ist. In FuBnote 15 ist schon auf die deut-
sche Franziskaner Webseite hingewiesen wotden, die hartniickig bei einer
wortlichen Ubersetzung des Sonnengesangs bleibt, also auf ,,Schwester
Mond* und ,,Bruder Sonne” besteht. Auch wenn diese Ausdricke isthe-
tisch vielleicht nicht so gelungen sind wie die genuskonsonanten Uberset-
zungen, so sind sie doch vollig verstindlich und offensichtlich fiir die
Herausgeber der deutschen Franziskaner Webseite akzeptabel.

Eine Zeitschriftreklame, in der das ZDF fiir sein Eroukprogramm mit
einem als weibliche Brust stilisierten Mond wirbt, stellt einen Fall dar, bei
dem die konkrete Form iber die abstrakte Information des Genus ge-
winnt: Die runde Form des halbschattierten Mondes stimmt, das Genus
aber nicht. Der Online-Kommentar von ,,SpiesserAlfons® weist auf die
Genusdissonanz hin und erwéhnt itonisch die Umbenennung des Mondes
in feministischen Kreisen in ,,Frau Luna®, vel. auch Fufnote 10.

Das ZDF schaut in die Mond

Bis gestern dachte man: Der Mond,

der wird von einem Mann bewohnt.

Und darum wat der Exdtrabant

ein maskuliner Gegenstand.

Doch wenn man mit dem Zweiten sieht,

entdeckt man neues Mondgebiet:

Die Frauenbrust im Mondenschein -

das kann doch nur Frau Luna sein!

Die Phantasie der Sommernacht?

Beim ZDT wird Sex gemacht!

Und Kolle meint zum Partner Rebbe:

»Ohne Erotik is’ doch Ebbel*
SpiesserAlfons am 12, jul. 2008

off-the-record.de

Bild 15:  Links: ZDF Werbung mit Genusdissonanz zwischen Moad und Brust.
Rechts: Hierzu ein Onlinekommentar.36

36 Online einzusehen uater: http://off-the-record.de/2008,/07/ 12/ spiesser-alfons-diese-
anzeige-ist-ein-gedicht/.
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In anderen Fillen wird ohne Beachtung der Genuskonsonanz personifi-
ziert und die Diskrepanz bleibt vollig unbemerkt. Bild 16 zeigt einen Aus-
schnitt aus einer deutschen Burger King Reklame. In diesem Bildteil wird
ein Zwiebel-Mann von einem Gurken-Polizisten (beide genusdissonant)
»Streng kontrolliert™, wihrend eine Gurken-Polizistin (genuskonsonant)
den Koffer untersucht. Besonders die Personifizierung der Gurke als
Mann und Frau zeigt die Gleichgiltigkeit der Werbeagentur hinsichtlich
der Genuskonsonanz. Solche Fille zeigen, dass die Personifizierung und
die Genuskonsonanz bzw. -dissonanz unabhingig voneinander etfolgen
kénnen.

Bild 16:  Ausschnitt einer Burger King Werbung aus der Serie ,,VegCity®, in der die Personi-
fikation einer Gurke und einer Zwiebel Genusdissonanz aufweisen.3?

Vor diesem Hintergrund ist anzunehmen, dass die von Boroditsky et al.
(2003) nahegelegte unvermeidbare Personifizierung der unbelebten Welt
nicht uneingeschrinkt zutreffend ist. Zu fragen ist doch, ob der Sprecher
des Deutschen jedes Mal, wenn er einen Schliissel in die Hand nimmt, ei-
ne eher maskuline, und sein spanisch sprechendes Pendant eher eine fe-
minine Vorstellung damit verbindet. Oder noch einmal umgekehtt: Vet-
bindet die Sprecherin des Deutschen jedes Mal, wenn sie iber eine Briicke

37 Diese Werbung ist online einzusehen untet:
http:/ /adsoftheworld.com/media/print/burger_king veg city_airport?size=_original.
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geht, eine eher feminine Vorstellung damit, wihrend ihre spanisch spre-
- chende Partnerin eine eher maskuline Vorstellung hat? Wire das der Fall,
mussten auch die Schlisselmacher und die Bruckenbauer bei ihrer Arbeit
entsptechend beeinflusst werden, mit der Folge, dass in Deutschland pro-
duzierte Schliissel eher maskulin (schwer, dick, stabil) und entsprechende
spanische Schliissel eher feminin (grazil, schlank, leicht) aussehen miiss-
ten. Das Umgekehrte wiirde dann fiir die deutschen bzw. spanischen Brii-
cken gelten. Um hier zu einer validen Antwort zu kommen, miisste eine
belastbare Studie iber das affektbezogene Aussehen deutscher und spani-
schet Schliissel und Briicken gemacht werden. Ein — zugegeben — cher in-
formelles Durchsuchen deutscher und spanischer Belege mit Google zeigt
jedenfalls keine positive Korrelation,

Wir kommen damit zur Beantwortung der vierten oben aufgeworfe-
nen Frage. Die Lexikalisierung alltiglicher Konzepte scheint nach den vo-
rausgegangenen Ausfihrungen nicht durch eine sexusbasierte Alltagsmy-
thologie ausgeldst zu sein. Tatsachlich ist es ja so, dass fiir viele Konzepte
alternative ILexikalisierungen mit unterschiedlichen Genuszuweisungen
votliegen (z.B. DSL Verbindung ~ Anschluss). Gleichwohl gibt es im Le-
xikon zumindest einen Bereich, in dem stereotype sexusbasierte Assozia-
tionen im diachronen Wandel einen Einfluss auf lexikalische Priferenzen
und insbesondere deren Genuszuweisung ausgeiibt haben. In Zu-
bin/Kopcke (1984) zeigen wir, dass quasi in Form einer diachronen ,,Ver-
schworung® Bezeichnungen fiir Gefiihle und Personlichkeitseigenschaften
mit introvertierter Affektbedeutung feminin (Sorge, Anmut) und solche mit
extrovertierter Affektbedeutung maskulin (Zorm, Missmn?) Klassifiziert wor-

~den sind. Sexus-Genus-konsonante Lexeme wurden diesem Feld der Af-
fektbegriffe immer wieder hinzugefiigt. Umgekehrt gilt auch, dass genus-
dissonante Lexeme aus dem Feld gedringt wurden. Und schlieBlich haben
einige Lexeme im Laufe der Zeit iht Genus verindert, und zwar nahezu
immer in Richtung auf eine Sexus-Genus-Konsonanz.

Denkbar ist also, dass sich in Teilen des nominalen Lexikons ein spe-
zifisches Muster herausgebildet hat, das sich durch Sexus-Genus-

38 ‘Trotz allem bleibt unklar, warum Boroditsky et al, (2003) eine positive Korrelation zwi-
schen Genus und beschreibenden Adjektiven finden. Es kann sein, dass das die Dekontex-
tualisierung der experimentellen Aufgabe die Aufmerksamkeit der Teilnehmer besonders
auf die Substantive selbst lenkt, sodass es naheliegt, auch das entsprechende Substantiv
und das damit verbundene Genus in der Muttersprache, in Betracht zu ziehen. Um diese
Méglichkeit zu Gberpriifen, miisste man evozierte Assoziationen unter zwei verschiedenen
Bedingungen testen: ohne Kontext, und in Zusammenhang mit Kontexten wie ,,den
Schliissel hielt er sanft in der Hand® oder ,,den Schliissel schmiss er in die Schublade®.
Sollte der Kontext statt des Genus des Nomens die Assoziationen steuetn, hitte man eine
Evidenz dafiir, dass genuskonsonante sexualisierre Vorstellungen unter Bedingungen der
alltdglichen Kommunikation nicht auftreten.
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Konsonanz auszeichnet: Die Genuszuweisung vieler zu cinem Feld zih-
lender Nomina stmmt mit dem Konzept, das durch die Lexeme ausge-
driickt wird, tiberein. Das Phinomen der auf Alltagsmythologie basieren-
den Personifizierung scheint jedoch nur post hoc zu gelten. Lexeme
haben aufgrund sehr verschiedener motivierender Prinzipien ein spezifi-
sches Genus, vgl. Képcke/Zubin (2009); die Wah! des Sexus bei der Per-
sonifizierung folgt aber in den meisten Fillen der Vorgabe durch das Ge-
nus. '
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